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Allgemeine Verlagsangaben

I Mittelhessische Druck- und

Verlagshaus GmbH & CO. KG

Marburger Strae 20, 35390 Gielen;

Postfach 10 04 62, 35334 GieRen

Telefon 0641 3003-0

E-Mail anzeigen@giessener-allgemeine.de
anzeigen@wetterauer-zeitung.de
anzeigen@butzbacher-zeitung.de

@ GA Media GmbH & Co. KG
Marburger StraBe 12, 35390 Giefen;
Postfach 10 04 62, 35334 Gielen
Telefon 0641 3003-0

W Verlag Wetterau und Vogelsherg GmbH
Zeppelinstrale 11, 63667 Nidda
Telefon 0641 3003-0
E-Mail anzeigen@kreis-anzeiger.de

W Verlagsgesellschaft Vogelsherg GmbH & Co. KG

Am Kreuz 10, 36304 Alsfeld
Telefon 06641 646621

M Taunus Verlag GmbH & Co. KG
Am Riedborn 20-22, 61250 Usingen;
Postfach 10 04 62, 35334 Giellen
Telefon 0641 3003-0
E-Mail anzeigen@usinger-anzeiger.de

Bankverbindungen

Sparkasse GieRen

IBAN:  DE91513500250227 0055 54
BIC:  SKGIDESF

Volksbank Mittelhessen eG

IBAN:  DE785139 00000000 4243 07
BIC:  VBMHDESF

M Verlags- und Werbestudio Busse GmbH
Marburger Strale 20, 35390 GieRen
Telefon 0641 95203-0
E-Mail info@sonntag-morgenmagazin.de

Bankverbindungen
Sparkasse Gieken
IBAN:  DE07 57350025 02250088 66

Preise
Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.

Zahlungsbedingungen
Zahlung sofort nach Rechnungserhalt.

Geschiftsbhedingungen

Auftrage werden zu den Allgemeinen Geschaftsbedingungen fiir
Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften und zu
den zusatzlichen Geschéftsbedingungen des Verlages ausgefiihrt.

Chiffregebiihr

Bei Abholung fiir jede Veroffentlichung = 1,75 zzgl. MwsSt.,
Bei Zusendung fiir jede Verdffentlichung = 5,25 zzgl. MwSt.

Erscheinungsweise

[ Tageszeitungen
GieRener Allgemeine, GieRener Anzeiger, Alsfelder Allgemeine,
Oberhessische Zeitung, Lauterbacher Anzeiger,
Wetterauer Zeitung, Butzbacher Zeitung, Kreis-Anzeiger
und Usinger Anzeiger werktags, wochentlich

[l Anzeigenblatter
Wetterauer Wochenpost wochentlich, donnerstags und samstags
Oberhessen Kurier, Sonntag Anzeiger und Usinger Anzeigenblatt

E-Mail anzeigen@oberhessische-zeitung.de BIC:  SKGIDESF
Cent 9, 36341 Lauterbach Volksbank Mittelhessen eG

Telefon 06641 64660 IBAN:  DE42 513900000002 7902 03 am Wochenende wochentlich, samstags
E-Mail anzeigen@lauterbacher-anzeiger.de BIC:  VBMHDESF Sonntag-Morgenmagazin wochentlich, samstags/sonntags
Allgemeine

Verlagsangaben



Allgemeine Verlagsangaben

4

Anzeigen-, Druck- [ Tageszeitungen Malstaffel und
unterlagenschlussund ) ;qahen Di. bis Sa. = Vortag 10.00 Uhr; Mengenstaffel
Riicktrittstermine Montag-Ausgabe = Freitag, 14.00 Uhr

Fir den Stellenmarkt am Samstag = Donnerstag, 16.00 Uhr

Fiir den Stellenmarkt am Samstag in Kombi mit:

Oberhessen Kurier = Mittwoch, 12.00 Uhr

Wetterauer Wochenpost Samstag = Mittwoch, 17.00 Uhr
Sonntag Anzeiger = Donnerstag, 11.30 Uhr

Usinger Anzeigenblatt am Wochenende = Dienstag, 17.00 Uhr
Sonntag-Morgenmagazin A, B = Donnerstag, 16.00 Uhr

M Anzeigenblatter

Wetterauer Wochenpost Donnerstag = Montag 10.00 Uhr; Kombinationsrabatte
Wochenpost Samstag = Mittwoch 17.00 Uhr
Fiir Auftrdge mit Korrekturabzug oder blattbestimmende Rabatte

Anzeigen 1 Tag vor dem reguldren Anzeigenschluss des
jeweiligen Titels.

Bei Riicktritt bereits entstandene Satzkosten werden in
Rechnung gestellt.

- Malstaffel fiir mehrmalige Verdffentlichungen pro Jahr von mind.

6 Anzeigen 5% 12 Anzeigen 10 %
24 Anzeigen  15% 52 Anzeigen 20%

- Mengenstaffel fiir mm-Abschliisse pro Jahr von mindestens
3000 mm 5% 5000 mm 10 %
10000mm  15% 20000mm  20%

Die Laufzeit von Abschliissen betrdgt 12 Monate.

Bei Nichterreichen des vereinbarten Ziels wird bereits erhaltener
Rabatt nachbelastet. Kombinationsanzeigen zahlen nur einfach zur
Erfiillung von Abschlissen. Fiir die Rabattierung ReiseZeit muss ein
separater Abschluss vereinbart werden.

2 Belegungseinheiten 5% 3 Belegungseinheiten 75 %
4 Belegungseinheiten 10%  ab 5 Belegungseinheiten 12,5 %

Konzernrabatt ab 51 % Beteiligung
Agenturprovision 15 % auf den Grundpreis
Verleger-Rabatt 10 % fr Direktauftrage

Allgemeine
Verlagsangaben



Media-Power in Mittelhessen

Media-Analyse 2025, Hauptverbreitungsgebiet GieBener Allgemeine Gesamtausgabe
Grundgesamtheit: Deutschsprachige Bevdlkerung tber 14 Jahren im Verbreitungsgebiet, Gesamt-Potenzial 0,9 %, 1.157 Félle, 642 Tsd. Personen

Unsere Tageszeitungsleser*innen: Vorteil GieBener Allgemeine Gesamtausgabe

208.000 Personen

lesen tdglich unsere Tageszeitungstitel
im Verbreitungsgebiet.

[ 2

o

Jede(r) Dritte liest uns!

Jede dritte Person (33,3 %) im Verbreitungs-
gebiet liest einen Tageszeitungstitel
der GieBener Allgemeine Gesamtausgabe.

g 63%

Im eigenen Heim

Uberdurchschnittlich: Zwei Drittel unserer
Leser*innen leben im eigenen Haus oder in
ihrer Eigentumswohnung.

o

*
7/§/8//H/m) 0
98 %
Gerne unterwegs

UDDD |
Die Halfte unserer Leser*innen hat innerhalb der

letzten 12 Monate eine grolere Ferienreise gemacht.

I%ﬁ 53 %

Gut beschaftigt

Deutlich mehr als die Halfte unserer Leser*innen

ist berufstatig oder macht gerade eine Ausbildung.

4000 € +

Mehr als jede(r) Dritte in
unserer Leserschaft lebt

in einem Haushalt mit einem
HH-Netto-Einkommen von
4.000 Euro und mehr.

36 %

Allgemeine
Verlagsangaben



Produkte und Verbreitung reichweite 208.000 Leser

6

. Antrifttal
Kirtorf
Giefiener Allyemeine ~ Alsfelder Allyemeine ALSFELD Dberhejiiide Jeitung
iefener Anzeiger Fiomberg (ohm) S
Kirtorf Lohra
/r ALSFELD Fronhausen = Romrod Schwalmtal
Fhra Horfberg (Ohm) Gemiinden
Allendorf (Felda)
Lollar Lollar (Lumda)
Rabenau
Biebertal Wettenberg Staufenberg Feldatal LAUTERBACH
GIESSEN . -
Buseck = arten- .
?zla, e ety S T berg Canferbacher Un3eiger
eim N
Langgdns Hungen| Lautertal J
‘-{ \\L\Nf Lahnau Ulrichstein { AUFERBAGH
Hauptausgabe Plus W Fernwald Herbstein =
(besteht aus allen drei Titeln) Linden o Laubach gichstein |\
Hiittenberg Lich Grebenhain
: Schotten Grebenhain
= Freien-
Bﬂﬁbad)ﬂ' 32!fllﬂ§ Langgdns Hungen ‘S‘r:::ar u
Langgﬁrﬁ?ﬂ{inzenberg Miinzenberg NIDDA _ _
waldSame BUTZBACH. Waldsolms Rocken- Freiensteinau ~ KFeIS-Anzeiger
[] A BUTZBACH  berg Wolfers- Gedern
Ober-Mdrlen |_. heim Hirzenhain
Gravenwiesbach Bad Echzell Sehotten
e Nauheim g g NIDDA g
| . edern,
USINGEN er-Morlen Re':cti]:]ls- anstadt Ortenberg ] B
N . Weilrod . FRIEDBERG "e 3 Kefenrod
AUsinger Anzeiger N Florstadt  Glauburg Wetterauee Zttung % siner
T meshain
G_r'a"vy;ﬁ.‘ Anspach Rvosdbaﬁh well- | Niddatal Altenstadt Biidingen ﬁmnﬁhrg < !
wiesbach TSINGEN N T stadt Limeshain Butzbach
Weilrod [ I Bad Nauheim
Wehrheih Karben
Schmitten, B Florstadt?
Bad FRIEDBERG
Vilbel Bad
Vilbel,
A 1) MA-VA 2025
Allgemeine

Verlagsangaben



Sonderwerbeformen und Platzierungen 7

GroRenangaben: Breite x Hohe - Belegung und Preise auf Anfrage - Satzspiegel und Technische Daten s. Register 7 ab S. 51 - Abkiirzungen: GieRener Allgemeine = GAZ, GieRener Anzeiger = GA,
Alsfelder Allgemeine = AAZ, Oberhessische Zeitung = 0Z, Lauterbacher Anzeiger = LA, Wetterauer Zeitung = WZ, Butzbacher Zeitung = BZ, Kreis-Anzeiger = KA, Usinger Anzeiger = UA

Titelkopf

Eckfeld rechts oben auf der Titelseite
GAZ/GA/AAZ/OZ/LA/WZ/BZ/KA/UA
A) 45x 45 mm

Titelseiten-Teaser

Eckfeld links oben auf der Titelseite
GAZ/GA/AAZ/OZ/LA/WZ/BZ/KA/UA
B) 45x 80 mm

Griffecke

Eckfeld rechts unten auf der Titelseite
oder der 1. Seite jedes Zeitungsbuches
92,50 x 100 mm

Textteilanzeige

Anzeige ist auf mindestens drei Seiten
von Text umgeben

min.

GAZ/GA/AAZ/OZ/LA/

WZ/BZ/KA/UA 44,58 x 10 mm
max. 2 Textspalten x 100 mm

Blatthohe Anzeige

Anzeige fiillt die gesamte Hohe
einer Textseite

min. 1 Spalte x 416 mm
max. 4 Spalten x 416 mm

Blattbreite Anzeige

Anzeige flllt die Breite einer Textseite
min. 6 Spalten x 50 mm

max. 6 Spalten x 320 mm

Satellitenanzeigen

Streuung mehrerer gleicher oder unter-

schiedlicher Anzeigenmotive auf einer
Seite. Buchung nur im Anzeigenteil.
min. 100 mm Gesamtvolumen/

2 Anzeigen
max. 480 mm Gesamtvolumen/

6 Anzeigen

Eckfeld-Anzeige

Anzeige ist auf zwei Seiten
von Text umgeben.

min. 2 Spalten x 210 mm
max. 4 Spalten x 320 mm

1000er-Eckfeld
Eckfeld-Anzeige im 1000er-Format
FestgroRe 4 Spalten x 250 mm

L-Anzeigen

Anzeige lauft liber die Spalte(n) der
AuBenseite sowie Uber den Seitenfull
min. vertikal 1 Spalte x 420 mm
max. vertikal 3 Spalten x 420 mm
min. horizontal 6 Spalten x 50 mm
max. horizontal 6 Spalten x 100 mm

Sonderformate/
Platzierungen



Sonderwerbeformen und Platzierungen

GroBenangaben: Breite x Hohe - Belegung und Preise auf Anfrage - Satzspiegel und Technische Daten siehe Register 7 ab Seite 51

Panorama-Anzeige

im Anzeigen- oder Textteil Uber zwei Seiten inklusive den
Bundsteg verlaufende seitenbreite Anzeige

min. 597,5x 140 mm

max. 597,5 x 320 mm

Tunnel-Anzeige
im Textteil auf zwei Seiten inklusive den Bundsteg
verlaufende Anzeige. Format auf Anfrage.

Flying Page

Halbseitige lose Ummantelung eines Buches mit Ihrer Anzeige,
Volumen 2/1 Seiten.

Auch Doppelbuchung mit Buch 1 und 3 mdglich.

Erstes Buch:

Titel 125x375mm
Seiten 2 bis 4 125x 4317 mm
(TZ-Titel wird auf Seite 1 mit angedruckt)
Gesamtvolumen 5.004 mm
und/oder

Drittes Buch:

Seiten 1 bis 4 a125x431 mm
Gesamtvolumen: 5.172 mm

Half-Cover
Y-seitige feste Ummantelung eines Buches.

Belegen Sie die zwei vorderen halben Seiten mit lhrer Anzeige.

Auch Doppelbuchung mit Buch 1 und 3 mdglich.

Erstes Buch:

Titel 125x375mm
Seite 2 125x 431 mm
(TZ-Titel wird auf Seite 1 mit angedruckt)
Gesamtvolumen 2.418 mm
und/oder

Drittes Buch:

Seiten 1 his 2 a125x431 mm
Gesamtvolumen: 2.586 mm

Bitte beachten: Aus produktionstechnischen Griinden ist bei den Sonderwerbeformen Flying Page und Half-Cover vor Buchung des Erscheinungstermines, eine Abstimmung mit unserer Druckerei erforderlich. Die beiden Werbeformen
gelten jeweils fiir die gebuchte Belegungseinheit bei einem und demselben Erscheinungstermin. Eine Aufsplittung der Erscheinungstermine - innerhalb einer Belegungseinheit - ist aus produktionstechnischen Griinden nicht maglich.

Sonderformate/
Platzierungen



Sonderwerbeformen und Platzierungen

GieBener Allgemeine, GieBener Anzeiger, Alsfelder Allgemeine, Oberhessische Zeitung, Lauterbacher Anzeiger, Wetterauer Zeitung, Kreis Anzeiger und Usinger Anzeiger

Grolenangaben: Breite x Hohe - Belegung, Preise und Technische Daten auf Anfrage

lhre exklusive, interaktive Werbeform: VanStIX

Mit den selbstklebenden ADvanstix oder
ADvanstix Pager wird Ihre Werbung als
einzigartiger Blickfang prominent auf
der Titelseite platziert. Die auf hoch-
wertigem Bilderdruckpapier beidseitig
randlos bedruckbaren ADvanstix-Produkte
kénnen vom Kunden riickstandslos
abgeldst und weiterverwendet werden.

Ihre Werbung

Mover

Format: 76 x 76 mm
Mindestabnahme: 2.000 Stiick
Preise: auf Anfrage

I Ideale Eignung fiir: Gutscheine, Aktionscoupons,
Veranstaltungshinweise, Kontaktdaten/
Offnungszeiten, Leitung des Kunden zu in der Zeitung
platzierten Anzeigen.

impact. Impulse. Impressions.

lhre Vorteile

W Spitzenplatzierung auf der Titelseite

W Einzigartige, auffallende und interaktive Werbe-
moglichkeit

M Verlangerte Werbewirkung

M Hohe und messbare Riicklaufquote

M Vielfaltige Einsatzmdglichkeiten z. B. Gutscheine
oder Rabattcoupons

Vielfaltige Sonderformen fiir den ADvanstix® Mover:

Unser Service

M Komplette technische Abwicklung von der Erstellung
der Druckunterlage bis zur Verteilung.

Weitere Informationen erhalten Sie unter

Telefon 06 41/30 03-1 96, E-Mail: dispo@mdv-online.de
Buchungs- und Druckunterlagenschluss

16 Tage vor Erscheinen

Pager: Booklet
Mindestabnahme: 2.000 Stiick
Formate und Preise: auf Anfrage

I |deale Eignung fiir: Veranstaltungsprogramme,
Spielplane, Speisekarten/Monatskarten der
Gastronomie, Angebotspalette, Imagewerbung

Sonderformate/
Platzierungen



Gesamtausgabe zis-nr. 105763

GieRener Allgemeine (GAZ), GieRener Anzeiger (GA), Alsfelder Allgemeine (AAZ), Oberhessische Zeitung (0Z), Lauterbacher Anzeiger (LA), Wetterauer Zeitung (WZ2),
Butzbacher Zeitung (BZ), Kreis-Anzeiger (KA), Usinger Anzeiger (UA). GroRenangaben Breite x Hohe

10

Kirtorf Antrifttal
ALSFELD
Grundpreis Ortspreis Homberg (Ohm) u Grebenau
. o . o Lohra
je mm in Farbe je mm in Farbe Froiaisen cemingen P00 Schwaintal
Allendorf
TextanschlieBende Anzeigen S (= o
Rab
min. 300 mm Gesamtvolumen, max. blattbreit x 320 mm 12,52 10,64 Bicbertal Wettenberg  Steufenberg EE feidatat  LAUTERBACH
. . Miicke Wi -
Texttelanzeigen 29,86 2538 Houer K e S0 e
min. 1 Textspalte’ x 10 mm, max. 2 Textspalten x 100 mm ' ' e GIESSEN eisidrehen Lovtertl
ahnau
. . Ulrichstei
Anzeigenteil 12,52 10,64 - - peteten —
Linden " Laubach
Pohlh
Hiittenberg — Lich
. . Schotten Grebenhain
Grundpreis Ortspreis Langgéns Hungen
je Format in Farbe | je Format in Farbe Miinzenberg NIDDA
Waldsolms Rocken- . Freiensteinau
. BUTZBACH berg  yisifers- Gedern
Titelkopf/ a) 45 x 45 mm 2.177,00 1.850,00 e ] s T Hirzenhain
. - Gra i chzel
Titelseiten-Teaser b) 45 x 80 mm 3.572,00 3.036,00 e sperttiin eim —
: USINGEN " ReLCieley Ortenberg Kefenrod
Griffecke 1 FRIEDBERG heim
Titel 92,5x 100 mm 3.215,00 2.733,00 ellod e | _ u AR e
Anspach "™ Rosbath .\ Niggatal  Atenstadt Bidingen
Griffecke 92,5100 mm 2.721,00 2.313,00 Sehmiten y s
Lokal/Sport ' R o Karben
Bad
Vilbel
1) = 44,58 mm
Tageszeitungen

Belegungen



Hauptausgabe Plus GAZ/GA/AAZ zisNr. 105541

GieRener Allgemeine (GAZ), GieRener Anzeiger (GA), Alsfelder Allgemeine (AAZ)
Grolenangaben Breite x Hohe

11

Grundpreis Ortspreis
je mm in Farbe je mm in Farbe
5,53 4,70

Kirtorf Antrifttal
TextanschlieBende Anzeigen ALSFELD
min. 300 mm Gesamtvolumen, max. blattbreit x 320 mm ’ ' Homberg (Ohm) [ |
Textteilanzeigen lefire
min. 1 Textspalte’ x 10 mm, max. 2 Textspalten x 100 mm 11,86 10,08 UCIE] Y Gemiinden  "oMod  Schwalmtal
P 2 7 (Felda)
Anzeigenteil 5,53 470 : Colla dorf  pabenau
Biebertal (Lumda)
. Staufenberg Feldatal
Wettenber a
v EusecK Griinberg Micke
Grundpreis Ortspreis Heuche [l Reiskirchen
je Format in Farbe | je Format in Farbe tahnau "M GJESSEN e
Wetzlar Fernwald
Titelkopf/ a) 45x 45mm 575,00 489,00 Linden Laubach
Titelseiten-Teaser b) 45x 80 mm 936,00 796,00 Hiittenberg Pohiheim  Lich
%rt'gleCke 92,5100 mm 1.149,00 976,00 Langgons e
Griffecke
Lokal/Sport 92,5x 100 mm 1.035,00 880,00
1) = 44,58 mm
Tageszeitungen

Belegungen



Hauptausgabe GAZ/AAZ zisnr 101611

GieRener Allgemeine (GAZ), Alsfelder Allgemeine (AAZ)
Grolenangaben Breite x Hohe

12

Grundpreis Ortspreis
je mm in Farbe je mm in Farbe
4,16 3,54

Kirtorf Antrifttal

TextanschlieRende Anzeigen ALSFELD
min. 300 mm Gesamtvolumen, max. blattbreit x 320 mm ’ ! .
. . Homberg (Ohm)
Textteilanzeigen 833 708 Lohra
min. T Textspalte’ x 10 mm, max. 2 Textspalten x 700 mm ! ! Fronhausen Allen- Gemiinden Romrod  Schwalmtal
Anzeigenteil 416 3,54 . Lollar (Ll‘j‘g‘ﬁa) o (Felda)
Bickeitel Staufenberg Feldatal
Wettenberg vl i Miicke
Grundpreis Ortspreis Heuchel- n Reiskirchen <0
je Format in Farbe | je Format in Farbe Lahnau "™ GIESSEN Uhichetein
Wetzl Fernwald
Titelkopf/ a) 45x 45 mm 518,00 440,00 ez e lerfomsh
Titelseiten-Teaser b) 45 x 80 mm 911,00 774,00 b )
iittenberg Pohlheim ~ Lich
(TBirt'SECke 92,5100 mm 902,00 766,00 Uanggons R
Griffecke
Lokal/Sport 92,5x100 mm 812,00 690,00
1) = 44,58 mm
Tageszeitungen

Belegungen



GA zis-Nr. 102418

GieRener Anzeiger (GA)
GroBenangaben Breite x Hohe

13

Grundpreis Ortspreis i
je mm in Farbe je mm in Farbe Lollar (Lumda)
Staufenberg Rabenau
TextanschlieBende Anzeigen 344 299 Biebertal
min. 300 mm Gesamtvolumen, max. blattbreit x 320 mm ’ ’ Wettenberg )
Textteilanzeigen Buseck . Micke
min. 1 Textspalte’ x 10 mm, max. 2 Textspalten x 100 mm 780 6,63 CHzberg
Reiskirchen
Anzeigenteil 3,44 2,92 Heuhe: M
neim  GIESSEN
Fernwald
Grundpreis Ortspreis
je Format in Farbe | je Format in Farbe Linden Laubach
Pohlheim Lich
Titelkopf/ a) 45x 45 mm 260,00 221,00
Titelseiten-Teaser b) 45 x 80 mm 574,00 488,00
i Langgéns Hungen
(TBirt'SECke 92,5x 100 mm 706,00 600,00
Griffecke
Lokal/Sport 92,5x100 mm 635,00 540,00
1) = 44,58 mm
Tageszeitungen

Belegungen



Vogelsberg-Kombi AAZ/OZ/LA zisNr. 105765 14

Alsfelder Allgemeine (AAZ), Oberhessische Zeitung (0Z), Lauterbacher Anzeiger (LA)
Grolenangaben Breite x Hohe

je mm in Farbe je mm in Farbe i Antrifttal
J J Kirtorf ALSFELD
3,36 2,86

TextanschlieBende Anzeigen [ |
min. 300 mm Gesamtvolumen, max. blattbreit x 320 mm ’ ’ Ha;v;]l::)rg Grebenad
Textteilanzeigen
min. T Textspalte’ x 10 mm, max. 2 Textspalten x 100 mm 9,26 787 Gemiinden Romrod Schwalmtal
q A (Feld)
Anzeigenteil 3,36 2,86 LAUTERBACH
Feldatal .
Wartenb
Grundpreis Ortspreis "
je Format in Farbe | je Format in Farbe Lemiierte]
Ulrichstein )
Titelkopf/ a) 45 x 45mm 296,00 251,00 HerbSEeln
Titelseiten-Teaser b) 45 x 80 mm 490,00 416,00
'(I%i;ILTECke 92,5x100mm 732,00 623,00 Grebenhain
Griffecke
Lokal/Sport 92,5x100 mm 659,00 560,00 Frelen-
steinau
1) = 44,58 mm
Tageszeitungen

Belegungen



Alsfeld-Kombi AAZ/OQZ zisnr 105764

Alsfelder Allgemeine (AAZ), Oberhessische Zeitung (02)
Grolenangaben Breite x Hohe

19

Grundpreis Ortspreis
je mm in Farbe je mm in Farbe
2,12 1,80

Antrifttal
Kirtorf

ALSFELD
TextanschlieBende Anzeigen ]
min. 300 mm Gesamtvolumen, max. blattbreit x 320 mm ! !
Textteilanzeigen Homberg (Ohm) Grebenau
min. T Textspalte’ x 10 mm, max. 2 Textspalten x 100 mm 561 477
Anzeigenteil 2,12 1,80 S Romrod e

(Felda)
Grundpreis Ortspreis
je Format in Farbe | je Format in Farbe
Feldatal
Titelkopf/ a) 45x 45 mm 236,00 200,00 it
Titelseiten-Teaser b) 45 x 80 mm 390,00 331,00
Griffecke 92,5 100 mm 583,00 496,00
Titel
f(;'gffs‘fsort 92,5x100 mm 466,00 396,00 Urifstein
1) = 44,58 mm
Tageszeitungen

Belegungen



OZ 71SNr. 100104

Oberhessische Zeitung (0Z)
Grolenangaben Breite x Hohe

16

Grundpreis Ortspreis
je mm in Farbe je mm in Farbe

TextanschlieBende Anzeigen

min. 300 mm Gesamtvolumen, max. blattbreit x 320 mm 148 126
Textteilanzeigen 439 373 Antrifttal
min. T Textspalte’ x 10 mm, max. 2 Textspalten x 100 mm ’ ! Kirtorf ALSFELD
Anzeigenteil 1,48 1,26 ||
Homberg Grebenau
(Ohm)
Grundpreis Ortspreis Gemiinden Romrod Schwalmtal
je Format in Farbe | je Format in Farbe (Feld)
Titelkopf/ a) 45x 45 mm 189,00 160,00 Feldatal
Titelseiten-Teaser b) 45 x 80 mm 292,00 248,00
Griffecke 92,5x 100 mm 457,00 388,00
Titel
Griffecke
Lokal/Sport 92,5x100 mm 367,00 312,00
1) = 44,58 mm
Tageszeitungen

Belegungen



LA Zis-Nr. 100541

Lauterbacher Anzeiger (LA)
Grolenangaben Breite x Hohe

17

TextanschlieBende Anzeigen

Grundpreis Ortspreis
je mm in Farbe je mm in Farbe

min. 300 mm Gesamtvolumen, max. blattbreit x 320 mm 149 127 LAUTE.RBACH
Textteilanzeigen 449 376
min. T Textspalte’ x 10 mm, max. 2 Textspalten x 100 mm ! ! Wartenberg
Anzeigenteil 1,49 1,27 Lautertal
Herbstein
Grundpreis Ortspreis
je Format in Farbe | je Format in Farbe
Grebenhain
Titelkopf/ a) 45x 45 mm 197,00 167,00
Titelseiten-Teaser b) 45 x 80 mm 305,00 259,00
Griffecke e
Titel 92,5x 100 mm 481,00 409,00 SUEED
Griffecke
Lokal/Sport 92,5x 100 mm 387,00 329,00
1) = 44,58 mm
Tageszeitungen

Belegungen



GAZ/AAZ/WZ z1sNr 100644 ,I 8

GieRener Allgemeine (GAZ), Alsfelder Allgemeine (AAZ), Wetterauer Zeitung (WZ)
Grolenangaben Breite x Hohe

Kirtorf Antrifttal

ALSFELD
Grundpreis Ortspreis fom Homberg (Ohm) u
je mm in Farbe je mm in Farbe Fronhausen Gemiinden ROMrod  Schwalmtal
Allen- (Felda)
i f Lollar dorf
TextanschlieBende Anzeigen . (Lumda) Rabenau
min. 300 mm Gesamtvolumen, max. blattbreit x 320 mm 582 495 Eleber;jlenenbe' Staufenberg Feldatal
Textteilanzeigen 1160 986 g. Buseck gy MU
min. 1 Textspalte’ x 10 mm, max. 2 Textspalten x 100 mm ' ’ Heuchel- Reiskirchen
i i Lahnay heim GIESSEN Ulrichstein
Anzeigenteil 582 4,95 . Fernwald
Linden Laubach
Hiittenberg Pohlheim  Lich
Grundpreis Ortspreis ;
L
je Format in Farbe | je Format in Farbe 7 —— WD
Rocken-
Titelkopf/ a) 45 x 45mm 814,00 692,00 et by A
Titelseiten-Teaser b) 45x 80 mm 1.443,00 1.227,00 Bad Nauheim  Echzell
i ober- FRIEDBERG _ . !
(TBirt'SECke 92,5100 mm 1.556,00 1322,00 Mot " o G cechettem
Florstadt
i Rosbach SN
Egg;TfSifSort 92,5100 mm 1.242,00 1.056,00 VaR Mok Nadeta
Karben
Bad Vilbel 1) = 44,58 mm
Tageszeitungen

Belegungen



Wetterau-Kombi Gesamt WZ/BZ/KA zisNr 105538 »I 9

Wetterauer Zeitung (WZ), Butzbacher Zeitung (BZ), Kreis-Anzeiger (KA)
Grolenangaben Breite x Hohe

Grundpreis Ortspreis
je mm in Farbe je mm in Farbe
TextanschlieBende Anzeigen 500 495

min. 300 mm Gesamtvolumen, max. blattbreit x 320 mm ! ’

Schotten
Textteilanzeigen Langgons
min. T Textspalte’ x 10 mm, max. 2 Textspalten x 100 mm 11,34 9,64 Miinzenberg
Anzeigenteil 5,00 4,25 Yeldoms  BUTZBACH rockenberg . NIDDA

Walfers- Gedern
. heim . Hirzenhain
Bad Echzell
_ Nauhei
Grundpreis Ortspreis et T Reichels: Ranstadt ortenberg Kefenrod

je Format in Farbe | je Format in Farbe FRIEDBERG tem

J ) [ | Florstadt  Glauburg
Titelkopf/ a) 45 x 45 mm 752,00 639,00 VEE wor  Nosstal ) Biidingen
Titelseiten-Teaser b) 45x 80 mm 1.167,00 992,00 ks

i Karben
(TBirt'SECke 92,5x100 mm 1.480,00 1.258,00
. Bad
Bl 92,5100 mm 1.185,00 1.007,00 !
Lokal/Sport
1) = 44,58 mm
Tageszeitungen

Belegungen



Wetterau-Kombi WZ/KA zisnNr 105537

Wetterauer Zeitung (WZ), Kreis-Anzeiger (KA)
Grolenangaben Breite x Hohe

20

Grundpreis Ortspreis
je mm in Farbe je mm in Farbe
4,07 3,46

TextanschlieBende Anzeigen

min. 300 mm Gesamtvolumen, max. blattbreit x 320 mm ! Y Schotten
Textteilanzeigen
min. 1 Textspalte’ x 10 mm, max. 2 Textspalten x 100 mm 8,50 723
Anzeigenteil 4,07 3,46 Buabach  Rocken- NIDDA codern
Walfers- . Hirzenhain
Bad heim Echzell
Nauheim
Grundpreis Ortspreis S Reichels- Renstadt grtenperg Kefenrod
je Format in Farbe | je Format in Farbe PMFRIEDBERG e
. Florstadt Glauburg
Titelkopf/ a) 45x 45 mm 560,00 476,00 Rosbach ) Biidin
6l Niddatal Altenstadt gen
Titelseiten-Teaser b) 45 x 80 mm 965,00 820,00 O (™ T
. hain
(Tsirt';‘lc“ke 92,5% 100 mm 1.110,00 943,00 Karben
Griffecke Bad
Lokal/Sport S0 890,00 757,00 Vilbel
1) = 44,58 mm
Tageszeitungen

Belegungen



WZ/BZ zisnr. 100153

Wetterauer Zeitung (WZ), Butzbacher Zeitung (BZ)
Grolenangaben Breite x Hohe

21

TextanschlieBende Anzeigen
min. 300 mm Gesamtvolumen, max. blattbreit x 320 mm

Textteilanzeigen

i

Grundpreis Ortspreis
je mm in Farbe je mm in Farbe
3,59 3,05

)

Waldsolms

Langgdns

Miinzenberg

BUTZBACH Rocken-
™ erg

Walfers-
min. 1 Textspalte’ x 10 mm, max. 2 Textspalten x 100 mm 8.23 7,00 - heim Echzell
Anzeigenteil 3,59 3,05 Nauheim

s Reiches-
FRIEDBERG
Grundpreis Ortspreis | Florstadt
je Format in Farbe | je Format in Farbe
Ro?ibal-(i:h Niddatal
.d. A oll- I
Titelkopf/ a) 45x 45mm 555,00 472,00 ! el
Titelseiten-Teaser b) 45 x 80 mm 870,00 740,00
(Tsirt'gl“ke 92,5x 100 mm 992,00 844,00 Karhen
Griffecke
Lokal/Sport 92,5x 100 mm 762,00 648,00 Bad
Vilbel
1) = 44,58 mm
Tageszeitungen

Belegungen



WZ zisNr. 100897

Wetterauer Zeitung (WZ)
Grolenangaben Breite x Hohe

22

Grundpreis Ortspreis
je mm in Farbe je mm in Farbe
2,60 2,21

R%cken-
erg
TextanschlieBende Anzeigen )
min. 300 mm Gesamtvolumen, max. blattbreit x 320 mm ‘ i Wﬁgﬁzs'
Textteilanzeigen 519 435 Bad ECfzel
min. 1 Textspalte’ x 10 mm, max. 2 Textspalten x 100 mm ’ ’ Nauheim
Anzeigenteil 2,60 2,21 Reichels-
heim
FRIEDBERG
Grundpreis Ortspreis u gectd
je Format in Farbe | je Format in Farbe
Rosbach
v.d. H. Woll- Niddatal

Titelkopf/ a) 45x 45 mm 395,00 336,00 stadt
Titelseiten-Teaser b) 45x 80 mm 693,00 589,00
Griffecke
Titel 92,5x100 mm 670,00 570,00 e
S0 92,5100 mm 538,00 45700
Lokal/Sport

Bad

Vilbel

1) = 44,58 mm
Tageszeitungen

Belegungen



Wetterauer Wochenpost zuschiage 2 3

Werben Sie mit dem Anzeigenblatt des Wetteraukreises haushaltsabdeckend zur Wetterauer Zeitung.
Nur in Kombination buchbar.

Wetterauer

Grundpreis Ortspreis WOCHEN
M Wetterauer Wochenpost Donnerstag je mm in Farbe je mm in Farbe POST
TextanschlieRende Anzeigen Butzbach Racken: — e

min. 300 mm Gesamtvolumen, max. blattbreit x 320 mm 0,92 0,78

waéfi%s- Donnerstag
Textteilanzeigen 186 158 bad Echzell Anzeigenblatt
min. 1 Textspalte’ x 10 mm, max. 2 Textspalten x 100 mm ! ! . Nauﬁeim im Berliner Format
Ober-Mdrlen Reichels- |
Anzeigenteil 0,92 0,78 FRIEDBERG heim 48.260 Exemplare
. Florstadt
I Wetterauer Wochenpost Samstag KEED /o> B
TextanschlieBende Anzeigen 105 089 st
min. 300 mm Gesamtvolumen, max. blattbreit x 320 mm ! ! W}i\)‘éfﬁs-
Echzell
Textteilanzeigen 198 169 e enee
min. T Textspalte’ x 10 mm, max. 2 Textspalten x 700 mm ! ! Ober-Marlen e
Anzeigenteil 1,05 0,89 FRIEDBERG "M
Wietterauer [ | Florstadt
Rosbach .
Grundpreis Ortspreis VVOCHEN RAGL ( gEp o Gl
je Format in Farbe | je Format in Farbe w POST
Wochenpost Donnerstag Seite  282,5x 431 mm 2.379,12 2.017,08 i s ——  Karben
. amstag

Wochenpost Samstag Seite 282,5x 431 mm 2.715,30 2.301,54 Anzeigenblatt 4

im Berliner Format Vilbel

60.650 Exemplare 1) = 44,58 mm

Tageszeitungen
Belegungen



BZ zis-Nr. 101850 24

Butzbacher Zeitung (BZ)
Grolenangaben Breite x Hohe

Grundpreis Ortspreis
je mm in Farbe je mm in Farbe
TextanschlieBende Anzeigen 122 104

min. 300 mm Gesamtvolumen, max. blattbreit x 320 mm ! ’

Textteilanzeigen Langgdns
min. 1 Textspahg‘ x 10 mm, max. 2 Textspalten x 100 mm 3,62 3,08
Anzeigenteil 122 1,04 Miinzenberg
Waldsolms
Grundpreis Ortspreis BUTZBACH Aok
je Format in Farbe | je Format in Farbe [

Titelkopf/ a) 45 x 45 mm 195,00 166,00
Titelseiten-Teaser b) 45x 80 mm 219,00 186,00
%rt'geoke 92,5x 100 mm 396,00 336,00

Ober-
Griffecke Mrlen
Lokal/Sport 92,5% 100 mm 316,00 269,00

1) = 44,58 mm
Tageszeitungen

Belegungen



KA zis-Nr. 100004

Kreis-Anzeiger (KA)
Grolenangaben Breite x Hohe

Grundpreis Ortspreis
je mm in Farbe je mm in Farbe

Schotten
TextanschlieBende Anzeigen 196 167
min. 300 mm Gesamtvolumen, max. blattbreit x 320 mm ! !
Textteilanzeigen
min. T Textspalte’ x 10 mm, max. 2 Textspalten x 100 mm 447 3,75
Anzeigenteil 1,96 1,67 NIDDA
Ged
. Hirzenhain e
Grundpreis Ortspreis
je Format in Farbe | je Format in Farbe
. Renstadt Ortenberg
Titelkopf/ a) 45x 45 mm 228,00 194,00 Kefenrod
Titelseiten-Teaser b) 45 x 80 mm 378,00 322,00
i Glaubi
(TBirt'SECke 92,5100 mm 564,00 479,00 e
: Biidingen
friffecke 92,5x100 mm 452,00 384,00 ltensta
okal/Sport Limes-
hain
1) = 44,58 mm
Tageszeitungen

Belegungen



UA zis-Nr. 100203

Usinger Anzeiger (UA)
Grolenangaben Breite x Hohe

26

Grundpreis Ortspreis
je mm in Farbe je mm in Farbe

Grévenwiesbach

TextanschlieBende Anzeigen 138 117
min. 300 mm Gesamtvolumen, max. blattbreit x 320 mm ! !
Textteilanzeigen
min. 1 Textspaltg‘xm mm, max. 2 Textspalten x 100 mm 3m 264 USINGEN
Anzeigenteil 1,38 117 [ |
Weilrod
Grundpreis Ortspreis - Wehrheim
je Format in Farbe | je Format in Farbe Anspach
Titelkopf/ a) 45x 45 mm 149,00 127,00
Titelseiten-Teaser b) 45 x 80 mm 231,00 196,00
. -
Griffecke 92,5%100 mm 364,00 310,00 sehmien
Titel
Griffecke
Lokal/Sport 92,5x100 mm 292,00 248,00
1) = 44,58 mm
Tageszeitungen

Belegungen



HNA ReiseZeit ausgabe Mitte/siid ZIS-Nr. 105674

Die Nummer 1 in Deutschland fiir die schénste Zeit des Jahres

Norden  ittmund
.

@ Aurich
Emden
.

M 1.137.000 Leser
Verbreitete Auflage: 407.158 Exemplare!

M Reisezeit Mitte/Siid bestehend aus:
HNA Gesamtausgabe, VRM TZ Lahn-Dill, Fuldaer Zeitung Hauptausgabe,
Oberhessische Presse, GieBener Allgemeine Gesamtausgabe, Offenbach-Post,
Hanauer Anzeiger, Main-Echo Gesamtausgabe

M Erscheinungsweise: jeweils am Wochenende
Anzeigenschluss: montags vor Erscheinen, 10 Uhr

Anzeigendisposition erfolgt iber Kooperationspartner.
Fiir nahere Informationen bitte separate Preisliste anfordern.

Verlag Dierichs GmbH & Co. KG
Frankfurter StraBe 168 - 34121 Kassel
Telefon 0561/203-1248,-12 12
E-Mail: reise@hna.de
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Tageszeitungen
Belegungen




Hessen-Kombi/Zeitungs-Gruppe-Hessen 28

Hessen-Kombi (zis-NR. 105555)

bestehend aus:

M HNA Hauptausgabe

B Gesamtausgabe Gielener Allgemeine Zeitung
M Oberhessische Presse

W Hanauer Anzeiger

M Offenbach-Post Gesamt

263.031 Exemplare'
861.000 Leser?

Zeitungs-Gruppe-Hessen (zIS-NR. 105556)

bestehend aus:

M HNA Hauptausgabe

B Gesamtausgabe Gielener Allgemeine Zeitung
M Oberhessische Presse

229.024 Exemplare’
709.000 Leser?

Osterode
[
[
° Northeim b
Uslar o
Hofgeismar
O Hann.
Miinden
° [ ]
Bad Arolsen
° Kassel .
Korbach Wolf- ° Witzenhausen
Y hagen
Fritzlar L4 Eschwege
o Melsungen
° Rotenburg
Frankenberg Homberg (] o
Bebra
L]
(]
Bad Hersfeld
Ma;hurg Schwalmstadt a. ersie

Alsfeld

o
Gie.Ben Laule.rba(h

Bad Nauheim
Usingen L[]
°
Biidingen
.
Hanau
)
°
Offenbach 1) Auflage Verlagsangabe
2) ma 2025

Tageszeitungen
Belegungen



Hessen-Kombi/Zeitungs-Gruppe-Hessen 29

Grundpreis | Ortspreis

Spaltenbreite in mm

je mm in je mm in
Farbe Farbe : :
Gleﬂengr LA Hanauer Anzeiger | Offenbach-Post
Allgemeine Presse
Hessen-Kombi 3715 31,57
Zeitungs-Gruppe-Hessen 29,00 24,65
Satzspiegel 282,50 x 431 282,50 x 431 280 x 430 282,50 x 431 282,50 x 431
Preise gelten nicht fiir rubrizierte Anzeigen.
1-spaltig 45,00 45,00 45,00 45,00 45,00
i 2-spaltig 92,50 92,50 92,00 92,50 92,50
B Prospektbeilagen
Preis pro 1.000 Exemplare in 3-spaltig 140,00 140,00 139,00 140,00 140,00

Gewicht pro Gesamtauflage und Lokalausgaben

Exemplar bis

209 105} U0 5-spaltig 235,00 235,00 233,00 235,00 235,00
30g 120,00 102,00
il i G0 6-spaltig 282,50 282,50 280,00 282,50 282,50
je weitere 10 g 14,12 12,00
Tageszeitungen

Belegungen



Score Media

Im E-Paper, crossmedial und gedruckt

Score Media ist die nationale Vermarktungsplattform

flr regionale Tageszeitungsmarken.

Unser Portfolio erreicht monatlich 62 Mio. Leser*innen —

direkt vor Ort tberall in Deutschland. ‘P

L

Von der (Media-)Planung tber Ideenfindung und
Kreation bis zur Einbuchung und zum digitalen Belegversand:
Sie erhalten alles aus einer Hand.

Kontaktieren Sie uns.

e ' /\

[P S
ot SCORE MEDIA
Score Media Group GmbH & Co. KG GROUP
info@score-media.de
www.score-media.de

Tageszeitungen
Belegungen



Die Ippen-Verlagsgruppe 31

Das Ippen-Netzwerk

+ 80 Tageszeitungen
+ 3 Mio. Leser

Bremen + 1 Ansprechpartner
s%ke

Hamgurg

Die Ippen-Verlagsgruppe umfasst Tageszeitungs-

verlage von Fehmarn bis Rosenheim.
Hannover
Gronau © Miinchner Merkur/tz

[+

A Als Teil des Ippen-Netzwerks vermitteln wir lhren

Hamm . o ’ i
Dorgnuﬁd B en Auftrag gerne an unsere Partnerverlage weiter.
GieBe Al il P . .
fefiener Allgemeine Gerne erstellen wir fiir Sie ein
RheinMain.Media mafBgeschneidertes Angebot.

Offenbach-Post

GieBen
[e)

Mediengruppe Westfalischer Anzeiger
ch Allgemeine Zeitung
o der Lil Heid
stadt ler eide

Mediengruppe Kreiszeitung Syke

Leine-Deister-Zeitung

Fehmarnsches Tageblatt

Kontakt:
Telefon: 06 41/30 03-2 11
Quelle: ma 2025 E-Mail: jens.trabusch@mdv-online.de

Tageszeitungen
Belegungen



Branchen-SpeziaI Das werbeeffektive Branchenregister Ihrer regionalen Tageszeitung 3 2

\ Mittagstisch’

Erscheint in den Titeln: GieBener Allgemeine, GieBener Anzeiger, Alsfelder Allgemeine, M Preis pro Angebot pro Tag (je Titel): W\} MITTAGSTISCH
Obgrhessm_che Zenung, Lautgrbacher Anzeiger, Wetterauer Zeitung, Butzbacher Zeitung, Grundeintrag (siehe Muster) 3,50 E
Kreis-Anzeiger, Usinger Anzeiger Jedes weitere zweizeilige Gericht 1,70 Huteron Musterort Husterant
Buchungen und weitere Informationen: Jede Zusatzzeile ab 2. Gericht 0,60
Telefon 06 41/30 03-0 - Fax: 06 41/30 03-3 03 woeot [ e
E-Mail: mittagstisch@mms-team.de Musterort
M Erscheinungsweise: taglich Ihr Restaurant ,
. o Musterstrae X |hr Mittagsangebot
B Mindestlaufzeit: ein Monat XXXXX Musterort XXXXXXXXXXXX XXX €
- . Tel. XX XX/XX XX

Angebote fiir die Folgewoche werden bis donnerstags 16 Uhr entgegengenommen.
1) Angebot gilt nur fiir Mittagsgerichte, die gegentiber der reguléren Speisekarte zu einem reduzierten Preis (bis Ausgeschlossen sind zeitliche Aktionen, Veranstaltungen und Angebote, die iiber die Mittagsstunden hinaus-

20,00 Euro) angeboten werden oder fiir Buffetangebote in diesem preislich definierten Rahmen, die unter dem gehen sowie Hinweise auf kostenfreie Dienstleistungen, Offnungszeiten, die nicht den Mittagstisch betreffen,

Begriff »Mittagsbuffet« beworben werden. Extras wie Suppen/Salat/Nachtisch konnen als Zusatzangebot Abend-, Wochenendveranstaltungen und Sonderaktionen. Preise nicht abschluss- oder rabattfahig.

kostenpflichtig platziert werden.

4 Rubrikenmarkt



Branchen—SpeziaI Das werbeeffektive Branchenregister Ihrer regionalen Tageszeitung 3 3

Abkiirzungen: GieRener Allgemeine = GAZ, Giellener Anzeiger = GA, Alsfelder Allgemeine = AAZ, Oberhessische Zeitung = OZ, Lauterbacher Anzeiger = LA, Wetterauer Zeitung = WZ,
Butzbacher Zeitung = BZ, Kreis-Anzeiger = KA, Usinger Anzeiger = UA

S -
8 Rechtsanwilte und Kanzleien

-— ’/

— Rechtsanwalte & Kanzleien S Hauptausgabe Plus GAZ/GA/AAZ Hauptausgabe GAZ/AAZ

Buchung und weitere Informationen: S —_—
Tel. 06 41/30 03-2 14 oder /-2 23 § i § d Paketpreis' 12 Monate 6 Monate 3 Monate 12 Monate 6 Monate 3 Monate
anzeigenverkauf@giessener-allgemeine.de _ 1. Eintrag 1.490,00 873,00 514,00 1.091,00 639,00 376,00
§ Rechtsgebiet § Rechtsgebiet
I Erscheinungsweise: jeweils Mittwoch - - 2. Eintrag 1.119,00 655,00 388,00 820,00 480,00 284,00
Anzeigenschluss: eine Woche zuvor — [lhr N XXXXX M -M Be X ;
Schal?zeitr'a’ume: 26 oder 12 Monate Ihrre Tﬂglle s X;/S)‘(‘;{Q’”Fax ;;‘;’i};&; 3. Eintrag 754,00 442,00 262,00 551,00 327,00 182,00
mustermann@musterkanzlel.de ab4.Einrag 58400 34400 20200 42600 252,00 148,00

Paketpreis?> 12 Monate 6 Monate 3 Monate 12 Monate 6 Monate 3 Monate 12 Monate 6 Monate 3 Monate 12 Monate 6 Monate 3 Monate 12 Monate 6 Monate 3 Monate
1. Eintrag 929,00 545,00 322,00 657,00 386,00 227,00 917,00 541,00 317,00 734,00 43300 254,00 579,00 339,00 200,00
2. Eintrag 694,00 410,00 240,00 491,00 288,00 171,00 688,00 40500 238,00 550,00 323,00 190,00 431,00 253,00 151,00
3. Eintrag 470,00 279,00 161,00 328,00 190,00 115,00 459,00 267,00 158,00 367,00 214,00 127,00 288,00 166,00 102,00
ab 4. Eintrag 361,00 213,00 126,00 262,00 154,00 91,00 366,00 216,00 126,00 292,00 173,00 101,00 231,00 134,00 81,00

1) Preise im Standard-Format 2-spaltig x 15 mm

4 Rubrikenmarkt



Stellenmarkt Print == Online-Stellenportal 34

Abkiirzungen: GieRener Allgemeine = GAZ, Gielener Anzeiger = GA, Alsfelder Allgemeine = AAZ, Oberhessische Zeitung = 0Z, Lauterbacher Anzeiger = LA, Wetterauer Zeitung = WZ,
Butzbacher Zeitung = BZ, Kreis-Anzeiger = KA, Usinger Anzeiger = UA, Wetterauer Wochenpost = WoPo

Grundpreisjemm  Ortspreis je mm Stellenmarkt-Vorteilskombinationen

Belegungseinheit m m m Profitieren Sie jetzt von unseren neuen Vorteilskombi-

nationen: Schalten Sie Ihre Anzeige in den lokalen

Gesamtausgabe GAZ/GA/AAZ/OZ/LA/WZ/BZ/KA/UA 105763 1223 1407 1040 1196 Tageszeitungsausgaben und erganzend dazu in den
haushaltsabdeckenden Anzeigenbldttern und erweitern
Hauptausgabe Stellen Plus GAZ/GA/AAZ + SMM A, B 319119 600 715 510 608 Sie somit die Reichweite Ihrer Stellenanzeige.
Hauptausgabe GAZ/AAZ+SMM A, B 319120 5,50 6,38 4,68 5,42 M Hauptausgabe Stellen Plus* (165.517 Auflage):
Vogelsberg-Stellen-Kombi Gesamt AAZ/OZ/LA + Oberhessen Kurier 319300 - 4,16 - 3,54 GieBener Allgemeine + Giefiener Anzeiger +
GAZ/AAZ/WZ 100644 403 507 419 431 Alsfelder Allgemeine + Sonntag-Morgenmagazin A, B
Wetterau-Stellen-Kombi Gesamt WZ + Wopo Samstag/BZ/KA 318892 ~ 818 ~ 605 I Hauptausgabe Stellen* (156.377 Auflage):
+ Sonntag Anzeiger : : GieBener Allgemeine + Alsfelder Allgemeine +

) Sonntag-Morgenmagazin A, B
Wetterau-Stellen-Kombi WZ + Wopo Samstag/KA + Sonnta
Anzeiger P ¢ ¢ 318893 - 6,95 - 5,91 Il Vogelsherg-Stellen-Kombi-Gesamt (58.666 Auflage):

Alsfelder Allgemeine + Oberhessische Zeitung +

WZ +Wopo Samstag 309858 N 3,76 N 3.20 Lauterbacher Anzeiger + Oberhessen Kurier
LT R 27 <hil 218 Sl Il Wetterau-Stellen-Kombi Gesamt (129.508 Auflage):
BZ 101850 M 1,25 0,94 1,06 Wetterauer Zeitung + Wetterauer Wochenpost Samstag
GA 102418 282 3,74 2,40 3,18 + Butzbacher Zeitung + Kreis-Anzeiger, Sonntag Anzeiger
KA + Sonntag Anzeiger 317553 - 3,56 - 3,03 Il Wetterau-Stellen-Kombi (124.858 Auflage):
UA + Usinger Anzeigenblatt am Wochenende 317555 211 263 179 224 Wetterauer Zeitung + Wetterauer Wochenpost
Samstag + Kreis-Anzeiger + Sonntag Anzeiger
0 Stellenmarkt-Doppel: I Kreis Anzeiger + Sonntag Anzeiger (49.358 Auflage)

Schalten Sie Ihr gleiches Stellenanzeigenmotiv innerhalb 4 Wochen ein weiteres Mal, erhalten Sie 50 % Rabatt. W Usinger Anzeiger + Usinger Anzeigenblatt am

Hinweis: Crossmedia-Vorteils-Paket bei Print immer inkludiert, Infos auf Folgeseite Wochenende (28.854 Auflage)
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Stellenmarkt Print == Online-Stellenportal

39

Crossmedia-Vorteils-Paket - bei Print immer inkludiert

Crossmedia-Vorteils-Paket XXL - fiir alle, die mehr wollen

Wir verdffentlichen Ihre Anzeige automatisch ab dem ersten Print-Erscheinungstag auf
unserem Online-Stellenportal - Mittelhessens grotem Online-Stellenmarkt, durchschnittlich
60.000 Stellenangebote.

QJOBS

in Mittelhessen

Crossmedia-Aufpreis zur Printanzeige *

onine utyi

lhre Vorteile
I Deutliche ReichweitenvergréRerung

mit durchschnittlich 90.000 bis 100 mm el
Pageimpressions' pro Monat 101-300 mm 138,00
und 6 Seitenaufrufen’ pro Besuch ab 3017 mm 258,00

I 30 Tage online mit Top-Platzierung? FlieRtextanzeigen pauschal,

M inkl. HTML-Umwandlung (ab 101 mm)  keine Top-Platzierung 9.0

Arbeitgeberportrait (on top zu Print buchbar)

335,00° pro Jahr ab erster Printanzeige (Verlinkung auf Ihre Karriere-Seite. Weitere Informationen auf S. 37)

OO

Social-Media-Boost (Facebook, Instagram)

Sie mdchten Ihre Zielgruppe auf einem weiteren Kanal erreichen?
Wir erstellen fiir Ihre gebuchte Stellenausschreibung eine Werbe-
anzeige auf Social Media, die durch gezieltes Targeting genau Ihre
Bewerber anspricht (weitere Informationen auf Seite 37).

199,00° (Facebook + Instagram)
Laufzeit 14 Tage

Kombinieren Sie unser
Crossmedia-Vorteils-Paket XL zusétzlich
mit unserem Social-Media-Boost

f

Crossmedia-Vorteils-Paket XL

o C{Jlé

S[BllBIIElIIZBiQBII.ﬂB

675,00%

Verbinden Sie unser Online-Stellenportal zusétzlich mit
stellenanzeigen.de. Dadurch erscheint lhre Anzeige

auf weiteren hochkaratigen, fachspezifischen und J o BS
regionalen Partnerwebsites in Hessen und Rheinland-
. . | in Mittelhessen

Pfalz/Saarland sowie Top-Websites (z. B. ebay.de,
gmx.de, Focus) und durch SmartReach 2.0 Anzeigen-
ausspiegelung auf iber 60 Metasuchmaschinen und
liberregionalen Angeboten, u. a. LinkedIn.com etc.

590,00%

S[BllEIIﬂIIZBiQBI].[lB

1) Eigene Verlagsangaben

2) Top-Platzierung = Bei passender Suchabfrage erscheint Ihr Job farbig hervorgehoben unter den ersten
Ergebnissen.

3) Nicht rabattfahig. Zubuchung nur bei gleichzeitiger Buchung Stellenmarkt Print oder Online only maglich.

4) Zubuchung nur bei Stellenmarkt Print moglich. Bei stellenanzeigen.de kann jeweils nur eine Position ausge-
schrieben werden. Nicht abschlussrabattfahig.

Hinweis: Bei Buchung tiber Agenturen gilt ein Aufschlag von 15 % auf die angegebenen Nettopreise.
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Stellenmarkt Social Media Recruiting 36

Verdffentlichung Ihrer Stellenausschreibungen in den sozialen Netzwerken - Social Media Kampagne auf Instagram und Facebook

Veroffentlichen Sie Ihre offenen Positionen direkt auf Facebook und interessierter Bewerber/innen

Soziale Netzwerke sind aus dem Recruiting nicht mehr wegzudenken. ﬁ Direkte Generierung von Kontaktdaten (Leads)

Instagram. Sie erhalten direkt Kontaktdaten von Bewerberinnen und
konnen diese unmittelbar kontaktieren.

lhre Buchungsmaglichkeiten: META-Werbebudget

lhre Vorteile: d
H Keine eigenen Social-Media-Unternehmensprofile notwendig/ 1.850,00" 500,007
Anlegen eines Unternehmensprofil fiir die Recruiting-Kampagne. 2.100,00! 750,002

Dieses kann nach der Kampagne weiter genutzt werden
I Vorhandenes Unternehmensprofil kann verwendet werden

Il Optimale Anzeigen-/Videogestaltung fiir die jeweilige Social-

Media-Plattform und Ihre Zielgruppe auf Wunsch bzw. Anpassung Content-Produktion fiir Social Media Recruiting

flir Social-Media-Kampagne bei vorhandenem Content

Guter Content ist entscheidend fiir eine erfolgreiche Ansprache

H Freie Budgetwahl nach Staffelung der Zielgruppe. Wir erstellen passenden Content, der Ihr Un-
[ Start der Recruiting-Kampagne nach Ihrer Freigabe/ O' ternehmen perfekt darstellt und die Vorteile fiir Mitarbeitende
Link zur Anzeigenvorschau aufzeigt.

Darin enthalten:
M Ein Recruting-Video mit Interview-Szene
I Bild und Grafikmaterial fiir die Ausspielung
I Zeitnahe Produktion, die in 1 bis 2 Wochen
umgesetzt werden kann
1) Pro Stellenprofil/nicht rabattfahig M Ein Beratungs- und Planungstermin
2) Fiir mehr Ergebnisse oder eine Verlangerung der Laufzeit konnen Sie das Meta Werbebudget verdoppeln.

3) Erhohung nur um das META-Webebudget ;
Hinweis: Bei Buchung tiber Agenturen gilt ein Aufschlag von 15 % auf die angegebenen Nettopreise 1.550,00
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Stellenmarkt Online-Portal

Das reichweitenstarke Online-Stellenportal fiir Mittelnessen - Maximierung der Reichweite mit Premium-Online (Seite 38)

Express-Anzeige

Ihre Stellenanzeige schnell und kostengiinstig selbst
erstellen auf JOBS-in-mittelhessen.de.

- Top-Platzierung - Dauer-Refresh!

- Firmenlogo in der Trefferliste

-einfache Anzeigengestaltung mit unserem Editor
- Laufzeit 30 Tage

Preis pro Buchung: 250,00°
130,00% (Minijobs, Praktika)

Exklusiv-Anzeige (lhr professioneller Auftritt)

Ubersenden Sie uns Ihre Anzeige in einem beliebigen Format.

Ihr Plus zur Express-Anzeige:

-individuelle Gestaltung

- Keyword-Optimierung

- Laufzeit 30 Tage

-Umwandlung Ihrer Anzeige(n) in responsives HTML

Preis pro Buchung: 720,00° oder Kontingentpreis?

1) bei passender Suchabfrage erscheint Ihr Job farbig unter den ersten Ergebnissen. Dauer-Refresh garantiert eine gleichmaBige Anzeigenauslieferung

2) attraktive Kontingentangebote unter www.JOBS-in-mittelhessen.de

Sie mochten Ihre Zielgruppe auf einem weiteren Kanal
erreichen? Wir erstellen fiir lhre gebuchte Stellenaus-
schreibung eine Werbeanzeige auf Social Media, die

Ihr Design

Stellenangebot

durch gezieltes Targeting genau lhre Bewerber anspricht.

199,00 (Facebook + Instagram)

Laufzeit 14 Tage

OC

3) Nicht rabattfahig 4) Nicht rabattfahig. Zubuchung nur bei gleichzeitiger Buchung Stellenmarkt Print oder Online only maglich.
Hinweis: Bei Buchung iber Agenturen gilt ein Aufschlag von 15 % auf die angegebenen Nettopreise.

Werbe-
anzeige

e Arbeitgeberportrait (Employer Branding) oes o
Als Top-Arbeitgeber Ihrer Region wird Ihr Unternehmenslogo l_‘ -
direkt auf der Startseite platziert und erreicht dadurch eine hohe P —————
Aufmerksamkeit. Das Logo verlinkt auf Ihr Arbeitgeberportrait.

= - strukturierte Unternehmensinfos sooms ;

- Link auf Ihre Karriereseite Arbeitocberportrait
- Verlinkung mit Ihren Social-Media-Channels — =
- Einbindung von Bildern und Videos =)
Arbeitgeber-Portrait: 610,00° pro Jahr oder
335,00 pro Jahr (nur in Verbindung mit einer Printanzeige)
—_— Social-Media-Boost (Facebook, Instagram) Thr Design

Stellenangebot
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Stellenmarkt Premium-Online

Die reichweitenstarke Kombination aus den Portalen JOBS-in-Mittelhessen.de und stellenanzeigen.de

33

Noch mehr Bewerber erreichen -
in lhrer Region und deutschlandweit

Maximieren Sie die Reichweite Ihrer Stellenanzeige durch

die zusétzliche Schaltung auf stellenanzeigen.de.

Mit tiber 3,5 Millionen Visits pro Monat und tiber
190.000 Followern in den sozialen Netzwerken, gehort

stellenanzeigen.de zu den fiihrenden Online-Stellenborsen

in Deutschland.
B SmartReach 3.0: Misst und analysiert die Klickrate

all lhrer Anzeigen, wahrend der gesamten Schaltdauer
und reagiert in Echtzeit auf zusétzlichen Trafficbedarf.

Dabei positionieren wir lhre Stellenanzeige bei den

bekanntesten Meta-Suchmaschinen sowie bei unseren

fachspezifischen und regionalen Partnern. Dariiber
hinaus sorgt es fiir Sichtbarkeit bei Suchmaschinen
und steuert Retargeting-Malnahmen.

Preis 1.050,00

Profitieren Sie von unseren attraktiven
Kontingentangeboten bei 3, 5 oder 10 Buchungen
Laufzeit 12 Monate, Preis auf Anfrage

1) Pro Premium-Online-Stellenanzeige kann jeweils nur eine Position

ausgeschrieben werden. Nicht rabattfahig. 30 Tage pro Buchung.
Hinweis: Bei Buchung iiber Agenturen gilt ein Aufschlag von 15 % auf die
angegebenen Nettopreise.

.

JOBS

in Mittelhessen

\ O ¥)
g’stellenanzeigen.ﬂe

Online-Veroffentlichung Ihrer Anzeige auf

Erstellung im individuellen Anzeigenlayout inkl. Logo
Ihr Firmenlogo erscheint in der Ergebnisliste
Kostenlose »Jobs per Mail« an registrierte Bewerber

Schaltung Ihrer Anzeigen auf stellenanzeigen.de
und auf weiteren hochkaratigen fachspezifischen
und regionalen Partnerwebsites

in Hessen (11.5 Mio. Visits) und

in Rheinland-Pfalz/Saarland (4,1 Mio Visits)

Ihre Anzeige profitiert zuséatzlich von
SmartReach 3.0, Anzeigenausspielung auf iber
60 Meta-Suchmaschinen und Uberregionalen
Angeboten, u. a. LinkedIn.com

Retargeting-MaBnahmen auf Top-Websites,
wie z. B. ebay.de, gmx.de, spiegel online, Focus.de
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Stellen-Kombi Wirtschaftsraum Rhein-Main & Gielden-Wetterau

Ihre Jobs. Ihre Region. lhre Fach- und Fiihrungskrafte. - Reichweite 1.041.000 Leser - ZIS-Nr. 105931

39

Preis
je mm in Farbe

Stellen-Kombi 27,85

Hoch-Taunus-Kreis

Rheingau-Taunus-Kreis

Vogelsbergkreis

Landkreis Giefen

ALSFELD W

Wetteraukreis

Main-Kinzig-Kreis

MDV Gesamtausgabe
LAUTE.RBACH Leserreichweite
GIES.SEN 208.000 Leser
SBUTZBACH NID.DA
USINGEN ™
[ n
\/FRIEDBERG
?,.4{ Leserreichweite
139.000 Leser
HANAU
DIETZENBACH

RMM Grofraum
Leserreichweite
694.000 Leser

Main-Taunus- FRIEDBERG
Kreis u
Wiesbaden Rkt Offenbach n GELNHAUSEN
Landkreis BAD HOMBURG | |
Aschaffenburg 1
Landkreis Offenbach WIESBADEN
Mainz LORSCH L] FRANKFURT ASCHAFFEN-
GroB-Gerau Aschaffenburg ] - GROSS- BURG
MAINZ
(73

Darmstadt

Darmstadt-Dieburg

]
DARMSTADT
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JOBBLITZ

Jobblitz macht aus Daten Kandidaten

40

Mit Jobblitz bringen Sie Ihre Stellenanzeige genau dorthin,
wo Ihre Wunschkandidaten unterwegs sind.

Die innovative STRIKE-Technologie scannt die erfolgreichsten Social-Media-Kanle, Apps
und Websites und platziert Ihre Anzeige punktgenau. Dank Mobile Advertising erreichen
Sie aktiv suchende Talente - und sogar die, die gerade erst tber einen Wechsel nachdenken.

Nutzen Sie diesen Turbo Booster fiir Macherinnen und Macher!
¥ Designte Stellenanzeige: Inklusive Logo & im Jobblitz-Layout
I Fokus: Mobile Advertising

I Programmatische Anzeigen: Zusatzlich zum Jobblitz Portal automatische, zielgerichte-

te Ausspielung auf Plattformen wie Kleinanzeigen, web.de, GMX & Apps

B Gezieltes Targeting: Ausspielung der Anzeige fiir relevante Kandidaten - keine Streu-
verluste

M Individuelles Reporting: Auf Anfrage mdglich

W Extras: WhatsApp-Bewerbung und CV-Generator

I Tipp: Als crossmediales AddOn oder als Online Only buchbar

399,00 je Position
Laufzeit: 30 Tage

449,00 je Position

JOb Laufzeit: 60 Tage

499,00 je Position

BI itZ Laufzeit: 90 Tage

Mdchte keinen Ortswechsel u

Pharmazeutische Assistentin

n Sucht Aufstiegsmaglichkeiten
Vergleicht Gehalter
1.800 € Einkommen 29 Jahre
Eschweiler/Bergrath
Nutzt viele Apps

Empfehlungsaffin
iPad Air

Clare Muster
Alias IP 782.96.077
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IPSTER

Die digitale LitfaRsaule

41

Die Vorteile des IPSTER-System

I Gadste-WLAN anbieten,
ohne Ihr eigenes Netzwerk zu gefahrden

M |hre Marketingstrategien durch
Datenanalyse mafRgeblich verandern

W Verkiirzen Sie Ihren Gasten oder Patienten
durch Ratespiele und News die Wartezeit

I Verbreiten Sie auf
hygienische, ressourcenschonende Weise
Informationen

I Werbung direkt am POS

I Aktionen und Angebote einfach
und ohne viel Aufwand bekannt machen

B Werben Sie mit lhrem Video
statt mit statischen Plakaten

I Schaffen Sie in Ihrem Unternehmen
mehr Vertrauen und Transparenz
mit Hilfe einer Mitarbeiterzeitung

I Alle Mitarbeiter erreichen,
auch die ohne PC-Zugang

M Alle Bildschirme in Ihren Filialen
gleichzeitig iiber ein zentrales Portal
steuern und timen

B Mehr Reichweit fiir lhre Werbung durch
das Freundschaftssystem

Was sind die Voraussetzungen?

Ein handelsiiblicher Internetanschluss und eine Steck-
dose. Fur die IPSTER TV-BOX wird zusatzlich noch ein
Display benétigt. Dies kann vom einfachen PC Monitor bis
hin zum 4K-UltraHD-Fernseher alles sein.

AuBerdem: Durch die IPSTER Firewall schiitzen Sie Ihr
Bestandsnetz und Ihre Gaste.

Fiir weitere Informationen und ein individuelles Angebot
steht Ihnen Ihre Mediaberaterin/Ihr Mediaberater oder
unsere Anzeigenabteilung unter
anzeigenverkauf@mdv-online.de, Tel.: 06 41/30 03-2 14
oder -2 23 gerne zur Verfiigung.

IPSTER.TV BOX

inkl. IPSTER.ME BOX

»99,95

monatlich

+150,00
einmalige Einrichtungsgebihr
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Immobilienmarkt 42

Abkiirzungen: GieBener Allgemeine = GAZ, Gielener Anzeiger = GA, Alsfelder Allgemeine = AAZ, Oberhessische Zeitung = 0Z, Lauterbacher Anzeiger = LA,
Wetterauer Zeitung = WZ, Butzbacher Zeitung = BZ, Kreis-Anzeiger = KA, Usinger Anzeiger = UA

Immobilien-Schaufenster

Grundpreis je mm in Ortspreis je mm in
Belegungseinheit m Farbe Farbe
Inserieren Sie einmal monatlich lhre

'

Top-Immobilien in unserem Immobilien- @
Gesamtausgabe GAZ/GA/AAZ/OZ/LA/WZ/BZ/KA/UA 105763 12,52 10,64 Schaufenster. JHRLOGO
Hauptausgabe Plus GAZ/GA/AAZ 105541 5,53 4,70 Buchen Sie eine ganze Spalte fiir E
Hauptausgabe GAZ/AAZ 101611 4,16 3,54 Ihre Objekte, mit Platz flir bis zu acht
GA 102418 344 20 bebilderte Immobilienangebote. e
Vogelsberg Kombi Gesamt AAZ/OZ/LA 105765 3,36 2,86 Erl]ltce*}%mg und weitere Informationen E
Alsfeld Kombi AAZ/0Z 105764 2,12 1,80 Telefon 0641/3003-222 e
0z 100104 1,48 1,26 E-Mail anzeigen@mdv-online.de E
LA 100541 1,49 1,27

M Erscheinungsweise: ——
SN s L2 2 jeden letzten Samstag im Monat
Wetterau-Kombi Gesamt WZ/BZ/KA 105538 5,00 4,25 E
Wetterau-Kombi WZ/KA 105537 4,07 3,46 — ]
WZ/BZ 100153 3,59 3,05
Wz 100897 2,60 2,21 _

———

BZ 101850 1,22 1,04
KA 100904 1,96 1,67

1) Rubrikenmarkt Immobilienanzeigen nur als Festkombination
UAT 100203 1,38 117 ) Usinger Anzeiger und Usinger Anzeigenblatt am Wochenende buchbar
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Immobilien

Social-Media-Kampagne fur Immobilienverkaufer

43

v/
= _Zuriickhaltung im Kaufermarkt und die Losung

Y “Umvon den passenden Kaufinteressenten wahrgenommen zu werden, gehen wir
genau dorthin, wo diese heute aktiv suchen und interagieren: Auf das Smartphone!

Der Immobilienverkauf hat sich verandert und bedeutet heute:
W Sichtbarkeit im Markt, Frequenz und Image steigern

I Kontaktrate steigern und Selektionsprozesse vereinfachen

I Aktive Ansprache

I Schneller sein als der lokale Mitbewerber

Wieso Immobilien-Kaufer iiber Social Media begeistern und rekrutieren?

I Sales-Kanale erweitern

I Kaufer/innen mit Bild und Video ansprechen/authentisches Sales-Marketing

Il Objektbezogene Informationen und Fakten einbinden, um potenzielle Kaufer/innen zu
begeistern

W Préasenz auf modernsten Kanalen

Ablauf - Der Content

Direkte Generierung von Kontaktdaten (Leads)
interessierter Bewerber/innen

lhre Buchungsmoglichkeiten:
M Direkte Generierung von Kontaktdaten (Leads) interessierter Kaufergruppen

M 1 Verkaufsobjekt/
T Immobilienangebot

META-Werbebudget

2.100,00 500,007

I Bis maximal 3 Verkaufsobjekte/
Immobilienangebote

META-Werbebudget

3.950,00 1.500,002

2.350,00 750,002 4.450,00 2.000,00%

Ablauf - Die Connection

Sie liefern uns den Content fiir die objekthezogene Immobilien-Kampagne!
B Mit bis zu 10 Bildern aus dem vorhandenen Exposé

[ Einem Video/Rundgang durch das Verkaufsobjekt

[ Objektbezogener Beschreibung in Textform

1) Pro-Immobilien-Objekt/Angebot, nicht rabattfahig

2) Fiir mehr Ergebnisse oder eine Verlangerung der Laufzeit konnen Sie das META-Werbebudget je nach Anzahl
der Verkaufsobjekte in 250,00 oder 500,00 Euro Schritten erhchen. 3) Erhchung nur um das META-Webebudget

Hinweis: Bei Buchung iiber Agenturen gilt ein Aufschlag von 15 % auf die angegebenen Nettopreise

I Wir nutzen das bereits vorhandene Social-Media-Unternehmensprofil auf Facebook und
Instagram oder legen fiir Ihr Unternehmen dieses entsprechend fiir Sie an - dieses kann
nach der Kampagne weiter genutzt werden

0 Sie erhalten eine Anleitung, wie die Facebook- und Instagram-Seite im Meta-Business-
manager geteilt wird

B Kreative Gestaltung der Kampagne

I Innovative Ansprache der individuellen Zielgruppe

I Ihre Social-Media-Immobilien-Kampagne geht online und wird ausgespielt
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Wetterauer Senioren-Journal

Das erfrischende Magazin fiir unsere Leser im besten Alter

Erscheinungstermine 2026

W Fr, 30. Januar
W Fr, 20. Marz

M Fr, 22. Mai

M Fr, 28. August
M Fr, 30. Oktober
M Fr, 11. Dezember

Anzeigenschluss

Fr, 16. Januar Grundpreis Ortspreis
Fr. 6. Marz je mm in Farbe je mm in Farbe
Fr, 8. Mai

2,21

Fr, 14. August
Fr, 16. Oktober
Mo., 30. November

Grundpreis je Format ~ Ortspreis je Format

Gesamtvolumen

Technische Anforderungen und Satzspiegel in in
entnehmen Sie bitte Register 7 ab Seite 51.

Seite (187,5x 275 mm) 1100 mm 2.860,00 2.431,00
1/2 Seite (187,5x 140 od. 92,5 x 275 mm) 550 mm 1.430,00 1.215,50
1/4 Seite (z.B.187,5x70 od. 92,5 x 140 mm) 280 mm 728,00 618,80
1/8 Seite (z. B.187,5x 35 od. 92,5 x 70 mm) 140 mm 364,00 309,40
1/16 Seite (z. B. 92,5x 35 od. 45 x 70 mm) 70 mm 182,00 154,70
Titelstreifen (187,5 x 65 mm) 260 mm 811,20 689,52

Auflage: 13.880 Exemplare

Erscheinung: 6x jahrlich als Beilage der

Wetterauer Zeitung im Berliner Halbformat
Sonderthemen/

-publikationen



gesund durch® DIE WETTERAU

Das beliebte Gesundheitsmagazin der Wetterau

Erscheinungstermine 2026  Anzeigenschluss

M Sa, 28. Februar Do., 12. Februar
M Sa, 13. Juni Mi., 27. Mai

M Sa,, 26. September Do., 10. September
M Sa., 28. November Do., 12. November

Technische Anforderungen und Satzspiegel

Gesamtvolumen

Grundpreis
je mm in Farbe

Grundpreis je Format

Ortspreis
je mm in Farbe

2,36

Ortspreis je Format

entnehmen Sie bitte Register 7 ab Seite 51. in in
Seite (187,5 x 275 mm) 1100 mm 3.058,00 2.596,00
1/2 Seite (187,5x 140 od. 92,5 x 275 mm) 550 mm 1.529,00 1.298,00
1/4 Seite (z.B.187,5x70 od. 92,5 x 140 mm) 280 mm 778,40 660,80
1/8 Seite (2. B. 187,535 0d. 92,5 x 70 mm) 140 mm 389,20 330,40
1/16 Seite (z. B. 92,5x 35 od. 45 x 70 mm) 70 mm 194,60 165,20
Auflage: 75.500 Exemplare
Erscheinung: 4x jahrlich als Beilage der Wetterauer Zeitung
und Wochenpost Samstag Griffecke Titel (60 x 60 mm) - 677,17 575,59
im Berliner Halbformat
Sonderthemen/

-publikationen



Sonderseiten und Sonderbeilagen der Butzbacher Zeitung

46

Tk Grundpreis Ortspreis
% : je mm in Farbe je mm in Farbe

© Arcone
Weihnachten Altstadtfest, Katharinenmarkt, 199 104
ae Sl Faselmarkt, Weihnachtsmarkt ' ’
Gliickwunschanzeiger 1,22 1,04
Seniorenzeitung 122 1,04
Butzbacher Seniorenzeitung  Gliickwunschbeilage
Druckauflage: 4.450 Ex. Druckauflage: 4.450 Ex.
Erscheinung: 2 x jahrlich Erscheinung: 1 x jahrlich
(Friihjahr und Herbst) am 24. Dezember

Druckauflage:  4.450 Exemplare
Erscheinung:  1xjahrlich
donnerstags oder freitags
vor dem Fest-/Marktbeginn
Format: Auf Anfrage

Faselmarkt Altstadtfest Katharinenmarkt Butzbacher Weihnachtsmarkt

Sonderthemen/
-publikationen



Wirtschaftsmagazin der IHK Giel3en-Friedberg
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M Weitere Informationen:
www.giessen-friedberg.ihk.de

Kirtorf ~ Antrif-

Alsfeld
I Anzeigenannahme:
Telefon 06 41/30 03-101,-2 14,-223 iomberoliohin) Grebenau
anzeigenverkauf@mdv-online.de Al G?{:nii"gd)en Romrod  Schwalmtal -
. [o]g elda
B Erscheinweise: monatlich Lollar Staufen-  pabenau
I Anzeigenschluss: = Feldata S
jeweilg um den 8.'des Vormonats Buseck pes. Griinber Micke Warten-
Hew GIESSEN  kichen Snberd Lauterta g
ﬁh.e|' Fern- Ulrichstein  -auterta
S wald Herbstein
Linden Laubach
Pohlheim  Lich )
e Schotten Grebenhain
% Miinzen- I
berg Freiensteinau
Nidda :
Rocken- Wolfers- Hirzen-
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Erreichen Sie mit Ihrer Werbeanzeige oder Beilagenstreuung direkt St IS
die Entscheider der Wirtschaft: Inhaber, Geschaftsfiihrer und leitende Angestellte Karben
aus Industrie und Bau, Handel und Verkehr, Dienstleistungen, Gastronomie e
und Tourismus sowie Banken und Versicherungen. Vilbel
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Sonderthemen Tageszeitung 48

Zielgruppengenau werben in unseren Sonderthemen — immer an der richtigen Stelle, dank attraktivem redaktionellen Umfeld.

B Mobilitat -

Gerne (ibersenden wir lhnen unsere thematisch sortierten W Berufseinstieg,
Kfz und Zweirdder

Sonderthemen-Jahresiibersichten mit Erscheinungs- und Aus- und Weiterbildung
Anzeigenschlussterminen.

M Anfragen/Bestellungen unter

Anzeigenabteilung
Telefon 0641/3003-214, -224
E-Mail  anzeigenverkauf@mdv-online.de

[ Senioren - Soziales -
Pflegedienste

M Rund um Familie
und Feste

M Gesundheit -
Pravention - Vorsorge

M Bauen - Wohnen -
Sanieren - Einrichten -
Garten

Sonderthemen/
-publikationen



Pros pektbeilagen Auflagen und Preisberechnung

Abkiirzungen: GAZ = Gielener Allgemeine, GA = GieBener Anzeiger, AAZ = Alsfelder Allgemeine, LA = Lauterbacher Anzeiger, 0Z = Oberhessische Zeitung,
WZ = Wetterauer Zeitung, BZ = Butzbacher Zeitung, KA = Kreis-Anzeiger, UA = Usinger Anzeiger, WoPo = Wetterauer Wochenpost

49

I I I

Gesamtausgabe GAZ/GA/
AAZ/OZ/LAMWZ/BZ/KA/UA ~ 00-690 71.460 7,642

Hauptausgabe Plus GAZ/
GA/AAZ 28.770 30.960 3.430

Hauptausgabe GAZ/AAZ 20.530 21.820 2.377
GA 8.240 9.140 1.053
0z 4250 4.580 532
LA 4350 4.470 630
wz 13.880 14.850 1.332
BZ 4450 4.650 196
KA 7.630 8.200 1.057
UA 3.360 3.750 465
Oberhessen Kurier = 47:336) | =
WoPo Donnerstag 48.260 - -
Wopo Samstag - 60650 -
Sonntag Anzeiger - 41158 -
Usinger Anzeigenblatt am WE - 25104 -

Belegungstoleranz: Es gibt eine Toleranz von 3 % fir
Einsteckfehler im technischen Bereich. Aus technischen
Griinden kdnnen geringfiigige Gebietsabweichungen nicht
ausgeschlossen werden.
Fir die maschinelle Verarbeitung wird eine Mehranlieferung
von bis  20.000 Auflage 200 Exemplare

bis  100.000 Auflage 1%

ab  100.000 Auflage  1.000 Exemplare benétigt.

Gewicht pro Preis pro 1.000 Exemplare?*

Exemplar bis

Grundpreis Ortspreis®

I Tageszeitung

209 108,82 92,50
M Tageszeitung + Anzeigenblatt

20g 79,41 67,50
M Anzeigenblatt

20¢g 70,00 59,50

Mehrpreis: pro 1.000 Exemplare (je weitere angefangene 5 g)

Grundpreis 3,53
ermafigter Grundpreis 3,00

Teilbelegung: nach Orten/Gemeinden bzw. Tourenbelegung
Mindestzahl: 3.000 Exemplare
Aufschlage:  3.000 bis 10.000 Exemplare 25,00

pro 1.000 Exemplare

1) Die Auflagenzahlen dienen nur als Planungshilfe, da saisonale
Schwankungen mdglich sind.

2) Preise sind nicht rabattfahig.

3) Nur giiltig bei Direktauftragen fiir Handel, Handwerk und Gewerbe aus
dem Verbreitungsgebiet.

Ansprechpartner:

Tel. 06 41/3003-196 - Fax 06 41/30 03-300

E-Mail: dispo@mdv-online.de

Versandanschriften:

I GieBener Allgemeine, Gielener Anzeiger, Alsfelder
Allgemeine, Oberhessische Zeitung, Lauterbacher
Anzeiger, Wetterauer Zeitung, Butzbacher Zeitung,
Kreis-Anzeiger, Usinger Anzeiger, Oberhessen Kurier,
Wetterauer Wochenpost Donnerstag/Samstag,
Sonntag Anzeiger und Usinger Anzeigenblatt am
Wochenende: Marburger Str. 20, 35390 GielRen
Annahme Mo.-Do. 8 =16 Uhr, Fr. 8 =14 Uhr

M Friihester Anlieferungstermin: 8 Werktage vor Erscheinen
Letzter Anlieferungstermin: 3 Werktage vor Erscheinen
(ausgenommen Qberhessen Kurier: 4 Werktage vor
Erscheinen)

Sonstige Angaben:

M Konkurrenzausschluss und Alleinbelegung ist aus
wettbewerbsrechtlichen Griinden nicht maglich.

W Letzter Riicktrittstermin: 8 Tage vor Erscheinen.

I Beilagenauftragsschluss: 5 Werktage vor Verteilung.

B Agenturprovision: 15 %

4) Fiir E-Paper Buchungen gelten die oben aufgefiihrten 1.000er-Preise
Tageszeitung.

5) Alle Prospekte werden automatisch als crossmediale Beilage
(Tageszeitung + E-Paper) verdffentlicht, Laufzeit 7 Tage.

6 Prospektbeilagen



Technische Angaben fur Prospektbeilagen
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Beilagen miissen so beschaffen sein, dass sie maschinell
verarbeitet werden kénnen. Folgende Bedingungen sind aus
technischen Griinden fiir das Beilegen von Fremdprodukten
erforderlich:

[ Formate
Mindestformat: DIN A6 (105 x 148 mm)
Maximalformat: 230 x 310 mm (groRere Formate miissen
auf Maximalformat gefalzt sein)

Il Hochstgewicht
70 g pro Exemplar, hohere Gewichte nur nach Riicksprache
mit dem Verlag moglich.

M Falzungen
Beilagen miissen im Kreuzbruch-, Wickel- oder Mittelfalz
verarbeitet sein. Leporello- und Altarfalz kénnen nicht ma-

schinell beigelegt werden. Mehrseitige Prospekte mit Forma-

ten grofer als DIN A5 miissen den Falz an der langen Seite
haben. Sonderformen mit einer Anlagekante auf Anfrage.

[ Beschnitt
Alle Beilagen miissen rechtwinklig und formatgleich
geschnitten sein und diirfen am Schnitt keine Verblockung
durch stumpfe Messer oder Verkleben aufweisen.

[ Heftung
Diinne Beilagen sollten grundsétzlich mit Riicken- oder Falz-
leimung hergestellt werden. Bei Draht-Riickenheftung darf

die Drahtstarke nicht starker als der Riicken der Beilage sein.

[ Beilagen im Zeitungsformat (Berliner Format)
kénnen nur angenommen werden, wenn diese auf Maxi-
malformat gefalzt angeliefert werden oder das Falzen auf
Kosten des Auftraggebers erfolgt.

¥ Einzelblatter
miissen ein Flachengewicht von mind. 170 g/m? aufweisen.
Bei geringerem Papiergewicht ist das Blatt zu falzen, wobei
das Mindestformat nicht unterschritten werden darf.

[ Angeklebte Produkte
Antwortkarten diirfen nicht auf der Prospektaufenseite
angebracht werden.

& Oberflachenveredelung
Beilagen mit drucklackierten Oberfldchen, z. B. UV-Lack,
eignen sich nicht zur maschinellen Beilegung.

I Transport und Verpackung
Die angelieferten Prospekte miissen in Art und Form eine
einwandfreie, sofortige maschinelle Verarbeitung gewahr-
leisten; sie diirfen weder feucht, elektrostatisch aufgeladen
noch umgeknickt sein. Prospekte mit umgeknickten Ecken,
Quetschkante oder verlagertem (rundem) Riicken sowie
verklebte (durch Farbe und Feuchte) Prospekte kdnnen nicht
verarbeitet werden. Kantengerade Lagen sollen in einer Hohe
von 100 bis 120 mm innerhalb der Lage unverschrankt sein,
damit sie von Hand greifbar sind; eine Vorsortierung wegen zu
diinner Lagen verursacht Mehrkosten. Die Prospekte miissen
lose auf Paletten und nicht verschniirt oder in einzelnen
Kartons angeliefert werden. Die Prospekte miissen sauber
auf stabilen Europaletten gestapelt (Palettenhohe max.130
cm inkl. Palette) und gegen Transportschdden und Feuchtig-
keit geschiitzt sein. Die Verpackung ist auf das notwendige,
zweckdienliche Minimum zu beschrénken; idealerweise ist
recyclingfahiges Verpackungsmaterial zu verwenden (Stretch-

folie 0. 4.). Jede Palette muss analog zum Lieferschein
deutlich und sichtbar mit einer Palettenkarte auf der Oberseite
und auf der Stirnseite der Palette gekennzeichnet sein.

B Begleitpapiere
Der Lieferschein muss folgende Angaben enthalten:

Zu belegendes Objekt und Ausgaben - Erscheinungstermin -
Auftraggeber der Beilage - Beilagentitel oder Artikelnummer
bzw. Motiv - Auslieferungstermin des Beilagenherstellers -
Absender und Empfanger - Anzahl der Paletten - Gesamt-
stiickzahl der gelieferten Beilagen. Auf Textgleichheit des
Lieferscheines zur Palettenkarte ist unbedingt zu achten.

Sonstige Angaben

8 Die Beilage von Warenmustern und Sonderformaten sowie
von Beilagen mit hoherem Gewicht ist nur bedingt moglich.
Entsprechende Muster miissen dem Verlag vorab zur Priifung
vorgelegt werden.

Il Beilagen mit Umleger, Einleger oder einer zweiten Beilage im
Innenteil bediirfen der Abstimmung und gegebenenfalls eines
Testlaufs.

W Grundsétzlich gelten die »Technischen Richtlinien fiir
Fremdbeilagen in Tageszeitungen« des Bundesverbandes
Druck und Medien e. V. (www.bvdm-online.de). Bei Lieferung
von Beilagen, die diesen Anforderungen nicht entsprechen
oder beschadigt angeliefert werden, kann der Verlag fiir die
Verteilung keine Gewahr ibernehmen. Fir evtl. Mehrkosten
bei notwendiger Weiterverarbeitung haftet der Auftraggeber.

I Beilagen, die auBer Eigenwerbung des Auftraggebers noch
Fremdanzeigen enthalten oder optisch der Zeitung ahneln,
werden nur nach Einzelpriifung des Verlags angenommen.

7 Technische Daten/
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Technische Daten fur Zeitungsprodukte
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Technische Angaben

Druckverfahren:
Druckreihenfolge:
Rasterweite:
Tonwertzunahme:
Gesamtfarbauftrag:
Rasterumfang:

Ausgabeprofil:

Bildauflosung:

Druckvorlagen:

Farben:

Coldset-Rollenoffset

Cyan, Magenta, Gelb, Schwarz

150 Ipi (60er Raster)

ca. 26 % nach Prozess-Standard Zeitungsdruck 1SO 12647-3
max. 240 %

Lichtpunkt 3 %, Tiefenpunkt 95 %

flr Farbanzeigen 1ISOnewspaper26v4,
flr Graustufen-Anzeigen ISOnewspaper26v4_gr

280 dpi flr Farb- und Graustufenbilder,
1270 dpi fiir Strichzeichnungen (1-Bit-Bilder)

Wir bendtigen flr den Zeitungsdruck aufbereitete PDF-X-T1a-Dokumente
mit eingebundenen Zeichenséatzen auf Endformat ohne Beschnitt- oder
Passermarken. Fiihren Sie im Druckmenii keine Farbseparation durch.
Gelieferte Office-Dokumente kdnnen nur als Satzvorlage dienen, darin
enthaltene Schriftarten und Farbtone sind nicht verbindlich.

Alle Farben, auch Sonderfarben, sind aus den Prozessfarben Cyan,
Magenta, Gelb und Schwarz aufzubauen. Die Druckvorlage darf keine
RGB- oder LAB-Farbraume enthalten.

Dateniibermittlung

Anzeigenauftrag:

Ubermittlungs-
moglichkeiten:

Datenbenennung:

Anzeigen-,
Druckunterlagen-
schluss und
Riicktrittstermine:

GieRener/Alsfelder Allgemeine, GieRener Anzeiger, Oberhessische
Zeitung,Lauterbacher Anzeiger, Butzbacher Zeitung, Kreis-Anzeiger,
Usinger Anzeiger

Anzeigenabteilung, Marburger Str. 20, 35390 Giefen,

E-Mail: anzeigen@mdv-online.de

Telefon 06 41/30 03-2 22, Fax 06 41/30 03-3 00 (Mo.- Fr. 8-16 Uhr)
Wetterauer Zeitung, Wetterauer Wochenpost

Anzeigenabteilung, Parkstr. 16, 61231 Bad Nauheim,

E-Mail: anzeigen@wetterauer-zeitung.de

Telefon 06 41/30 03-2 22, Fax 060 32/9 42-6 31

E-Mail: siehe Anzeigenauftrag oder an anzeigen@mdv-online.de
FTP: Bitte Zugangsdaten anfordern: Tel. 06 41/30 03-8 88.
Datentrdger: an den Verlag

Bitte vergeben Sie eindeutige Dateinamen, z. B.:
name_stichwort_erscheinungstermin.

Tageszeitungen
Siehe Seite 4

Anzeigenblatter
Siehe Seite 4

Technisch bedingte Farbabweichungen, die durch das Umwandeln von Sonderfarben in Prozessfarben, das Einbinden
nicht korrekter Ein- oder Ausgabeprofile oder falscher Farbmodi (z. B. RGB) entstanden sind, berechtigen nicht zu
Ersatz- oder Minderungsanspriichen. Gleiches gilt fiir unerwiinschte Druckergebnisse, die sich auf Abweichungen der
gelieferten Druckunterlagen von den obenstehenden technischen Angaben des Verlages zurlickfiihren lassen.
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Satzspiegel fur Zeitungsprodukte 52

Abkiirzungen: Gielener Allgemeine = GAZ, GieRener Anzeiger = GA, Alsfelder Allgemeine = AAZ, Oberhessische Zeitung = 0Z, Lauterbacher Anzeiger = LA, Wetterauer Zeitung = WZ,
Butzbacher Zeitung = BZ, Kreis-Anzeiger = KA, Usinger Anzeiger = UA, Oberhessen Kurier = OK, Wetterauer Wochenpost = WoPo, Sonntag Anzeiger = SOT, Usinger Anzeigenblatt am Wochenende = UAW

Berliner Format Textteil/Anzeigenteil

GAZ/GA/AAZ/OZ/LA/WZ/BZ/
KA/UA/OK/WoPo/SOT/UAW

[ | Tsp.=  45mm
431 [ ] 2sp.= 92,5mm
mm [ 3sp.= 140mm
B 4sp.=1875mm
B 5sp.- 235mm
| [N | 6sp.=2825mm

B Panoramaanzeige Berliner Format:
13 Anzeigenspalten = 597,5 mm breit

B Ab 400 mm Hohe werden die Anzeigen mit der vollen Satzspiegelhohe
(431 mm) berechnet.

7 Technische Daten/
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Allgemeine Geschaftsbedingungen it 1/5)

fiir Anzeigen und Prospektbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

53

1. »Anzeigenauftrag« im Sinne der nachfolgenden Allge- 6. Die Aufnahme von Anzeigen und Prospektbeilagen in Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und
meinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag zwischen bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an dessen Billigung bindend. Beilagen, die durch Format
dem Auftraggeber und dem jeweiligen Verlag (siehe bestimmten Platzen der Druckschrift erfolgt dann, wenn oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Be-
Ziffer 1 der Zusétzlichen Geschaftsbedingungen) iiber der Auftraggeber erklart hat, dass die Anzeige oder standteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Prospektbeilage in bestimmten Nummern, bestimmten Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung. erscheinen soll und dies vom Verlag schriftlich bestétigt unverziiglich mitgeteilt.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb worden ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweili- 9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Istim gen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriickli- einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf ein- chen Vereinbarung bedarf. Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete
zelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb . Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzu- drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir
wickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen den belegten Titel ibliche Druckqualitat im Rahmen der
genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird. Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, inner- als solche vom Verlag mit dem Wort »Anzeige« deutlich 10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserli-
halb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist kenntlich gemacht. Der fiir die Kenntlichmachung erfor- chem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der
auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hin- derliche Raum ist Teil der Anzeige und geht in die zu Anzei‘ge Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine ein-
aus weitere Anzeigen abzurufen. bezahlende Abnahmemenge ein. wandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der . Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage — auch ein- der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Lésst der Ver-
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, zelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Bei- lag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstrei-
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Un- lagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der chen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei,
terschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsach- technischen Form nach einheitlichen, sachlichen, sach- so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
lichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu lich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlags abzuleh- oder Riickgangigmachung des Auftrags. Schadensersatz-
erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung nen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behrdliche anspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschul-
auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht. Bestimmungen verstdBt oder deren Vergffentlichung fiir den bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text- den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung - ausge-

Millimeterzeilen in gleicher Weise wie Anzeigen-Millime-
ter einbezogen.

die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertre-
tern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den

schlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmadglichkeit
der Leistung und Verzug sind beschréankt auf Ersatz des

7 Technische Daten/
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1.

12.

vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Alle Haftungs-
ausschliisse und Haftungsbeschrankungen bei Schadens-
ersatzanspriichen gelten nicht bei Verletzung wesentlicher
Vertragspflichten sowie im Falle von Vorsatz und grober
Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Ver-
treters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des
Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter
Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Ge-
schéftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht
flr grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den tibri-
gen Féllen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe
Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren
Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgel-
tes beschrankt. Reklamationen mussen — auBer bei nicht
offensichtlichen Mangeln - innerhalb vier Wochen nach
Veroffentlichung der Anzeige schriftlich — bzw. soweit der
Auftraggeber Verbraucher i.S.v. § 13 BGB ist, in Textform
(§ 126b BGB) - geltend gemacht werden.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch
geliefert. Der Auftraggeber trdgt die Verantwortung fiir
die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der
Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges
gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so
wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsédchliche Ab-
druckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13.

14.

15.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen so-
wie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann
bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufen-
den Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und/oder
fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.
Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsféa-
higkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein
urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus-
zahlung des Betrags und von dem Ausgleich offenste-
hender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Vorlagen und Zeich-
nungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich verein-
barter Ausflihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss
liber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminde-
rung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt
des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjah-
res die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte
durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage
nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte Aufla-
ge des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird.
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preismin-
derung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage
bis 50.000 Exemplaren 20 v. H 100.000 Exemplaren 15
v. H. 500.000 Exemplaren 10 v. H. bei einer Auflage tiber

16.

17.

500.000 Exemplaren 5 v. H. betrdgt. Dariiber hinaus
sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche aus-
geschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von
dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis ge-
geben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom
Vertrag zuriicktreten konnte.

Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwah-
rung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschrei-
bebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur
auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingdnge
auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.
Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, wer-
den vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag
zurlick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann
einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt wer-
den, die eingehenden Angebote anstelle und im erkldrten
Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das
zuldssige Format DIN A 4 (Gewicht 1000 g) iiberschrei-
ten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und
Pdckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen
und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegen-
nahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise
fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die
dabei entstehenden Gebiihren/Kosten iibernimmt.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung
an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Auf-
bewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.
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18. Erfiillungsort ist GieRen. Im Geschaftsverkehr mit Kauf-
leuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts
oder bei offentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist
bei Klagen Gerichtsstand Giellen. Soweit Anspriiche
des Verlags nicht im Mahnverfahren geltend gemacht
werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-
Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder
gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei
Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbe-
kannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss
seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichts-
stand der Sitz des Verlags vereinbart.

Zusitzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

1. Werbeauftrége fiir die von den Firmen Mittelhessische
Druck- und Verlagshaus GmbH & Co. KG, Taunus Verlag
GmbH & Co. KG, Verlag Wetterau und Vogelsberg GmbH,
Verlagsgesellschaft Vogelsberg GmbH & Co. KG, M D V
Maonchhof Druck- und Verlagsgesellschaft mbH sowie
GA Media GmbH & Co. KG herausgegebenen Produk-
te werden im Namen der Mittelhessische Druck- und
Verlagshaus GmbH & Co. KG und fiir Rechnung des je-
weiligen Verlags abgeschlossen. Werbeauftrage fiir die
von den Firmen Verlags- und Werbestudio Busse GmbH,
ZLP Zeitungsring Lokalpresse Bad Vilbel GmbH und
Licher Wochenblatt GmbH herausgegebenen Produkte

N

w

werden vom herausgebenden Verlag jeweils im eige-
nen Namen und fiir eigene Rechnung abgeschlossen,
soweit nicht bei Abschluss des Vertrages erkennbar
wird, dass entsprechende Vertrage im Namen von Mit-
telhessische Druck- und Verlagshaus GmbH & Co. KG
und flr Rechnung des jeweils herausgebenden Verlags
abgeschlossen werden. Abschliisse, die Werbeauftrage
sowohl in Tageszeitungen als auch in Anzeigenblattern
der Mediengruppe zum Inhalt haben, werden jeweils im
Namen der Mittelhessische Druck- und Verlagshaus
GmbH & Co. KG und fiir Rechnung der die belegten Titel
herausgebenden Verlage abgeschlossen.

. Bei miindlich oder telefonisch aufgegebenen Anzeigen,

Termin- und Ausgabenanderungen, Textkorrekturen und
Abbestellungen sowie Druckvorlageniibertragung per
digitalem Datentransfer iibernimmt der Verlag fiir Uber-
mittlungsfehler keine Haftung.

. Sind in der Anzeigenpreisliste Titel oder sonstige Ver-

lagsdruckschriften mit eigenen Preisen aufgefiihrt, so ist
flir jede Ausgabe oder Ausgabenkombination ein beson-
derer Anzeigenabschluss zu tatigen. Liegt ein Abschluss
fir die Gesamtausgabe vor, so wird bei Belegung von
Bezirksausgaben der sich aus dem Gesamtausgaben-
abschluss ergebende Nachlass gewahrt; die hierauf ent-
fallenden Mengen zahlen bei der Errechnung der Abnah-
memenge (Gesamtausgabenabschluss) nicht mit. Beim
Anzeigendoppel geht in die Berechnung der Jahres-mm-
Summe nur die einfache mm-Anzahl der Anzeige ein,

bzw. gilt ein Anzeigendoppel bei der Berechnung der
Jahres- Anzeigenmenge als eine Anzeige. Die Uber die
Score Media Group oder andere nationale Vermarkter
geschalteten Anzeigen werden bei der Gewahrung von
Rabatten durch den Verlag nicht beriicksichtigt. Das
durch die Anzeigenstrecken erzielte Volumen wird nicht
dem Abschlussvolumen fiir die Mengen- bzw. Malstaffel
zugerechnet. Die errechneten Streckenpreise sind nicht
weiter abschlussrabatt-, jedoch AE-provisionsfahig.

. Der Werbungtreibende hat riickwirkend Anspruch auf

den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen inner-
halb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu
Beginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der
aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornhe-
rein berechtigt. Der Anspruch auf riickwirkenden Nach-
lass erlischt, wenn er nicht innerhalb eines Monats nach
Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird.

. Der Auftraggeber trdgt die Verantwortung fiir den Inhalt

und die rechtliche Zuldssigkeit der fiir die Insertion zur
Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auf-
traggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter
freizustellen, die diesen aus der Ausfiihrung des Auf-
trags gegen den Verlag erwachsen. Durch Erteilung ei-
nes Anzeigenauftrags verpflichtet sich der Inserent, die
Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die
sich auf tatsdchliche Behauptungen der veroffentlichten
Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaRgabe des
jeweils gliltigen Anzeigentarifs.

7 Technische Daten/
AGB



Allgemeine Geschaftsbedingungen (it 4/5)

fiir Anzeigen und Prospektbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

o0

6.

10.

Anspriiche bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen
sind dann ausgeschlossen, wenn der Werbungtreibende
die Mdglichkeit hatte, vor Drucklegung der nachstfol-
genden Anzeige auf den Fehler hinzuweisen. Der Vergi-
tungsanspruch des Verlags bleibt unberiihrt.

. Auftrdge fiir Empfehlungsanzeigen von Firmen des im

jeweiligen Verbreitungsgebiet ansédssigen Handels und
Handwerks, worunter auch selbststdndig werbende
Filialbetriebe fallen, werden zum Lokalpreis berechnet.
Verkaufsagenturen, Verkaufsstellen und Zweignieder-
lassungen von (berregionalen Verkaufsorganisatio-
nen, deren Insertion zentral verwaltet wird, sind keine
ortsansdssigen Handelsfirmen im Sinne der Preisliste.
Das Entscheidungsrecht dariiber hat ausschlieBlich der
Verlag. Auf den Lokalpreis kann keine Mittlervergiitung
gewahrt werden.

. Fiir Jahresabschliisse ab 150.000 Millimeter und mehr

sind Sondervereinbarungen maglich. Fiir Verlagsbeila-
gen, ortlich begrenzte Anzeigen und Sonderverdffent-
lichungen (Kollektive) konnen abweichende Preise ver-
einbart werden. Auch im Ubrigen behélt sich der Verlag
die Gewdhrung von Rabatten vor.

. Fiir die Belegung einer Kombination ist eine einheitli-

che AnzeigengroRe Voraussetzung. Aulerdem wird die
Erscheinung in der gleichen Kalenderwoche zugrunde
gelegt.

Bei blatthohen Anzeigen wird die volle Satzspiegelhche
berechnet.

11.

12.

13.

14.

Etwaige Anderungen oder Stornierungen sind schriftlich
- bzw. soweit der Auftraggeber Verbraucher i.S.v. § 13
BGB ist, in Textform (§ 126b BGB) - mit genauer An-
gabe des Textes oder der Ausgabe spatestens bis zum
Anzeigenschluss, bei Beilagenauftrdgen wenigstens
sechs Tage vor dem Streutermin zu tibermitteln. Bei Ab-
bestellungen gehen gegebenenfalls bereits entstandene
Herstellungs- oder Vorbereitungskosten zu Lasten des
Auftraggebers.

Bei Insolvenzen und gerichtlichen Vergleichen entfallt
jeglicher Nachlass. Im Falle einer Klage wird der auf die
streitgegenstandliche Forderung gewahrte Nachlass
wieder belastet.

Eine Provision wird nur an die vom Verlag anerkannten
Werbemittler vergtet. Voraussetzung ist, dass der Auf-
trag unmittelbar vom Werbemittler erteilt wird und Texte
bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden.
Die Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet,
sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen
mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlags
zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlervergiitung
darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise wei-
tergegeben werden. Fiir die Vermittlung von Auftrégen
privater Auftraggeber wird eine Mittlervergiitung nicht
bezahlt.

Bei Anderungen der Preisliste oder der Geschéftsbedin-
gungen kann fiir bereits angelaufene Abschliisse eine
Karenzzeit eingeraumt werden.

15.

16.

17.

18.

Der Verlag behalt sich vor, die Verdffentlichung von
Sammelanzeigen abzulehnen.

Kann infolge von Streikmanahmen innerhalb oder au-
Rerhalb des Verlags ein Anzeigenauftrag/ Beilagenauf-
trag nicht zu dem Termin ausgefiihrt werden, der mit
dem Auftraggeber vereinbart war, so ist der Verlag be-
rechtigt, den Auftrag in der nachsterreichbaren Ausgabe
auszufiihren. Der Auftraggeber kann aus der Verschie-
bung des Ausfiihrungszeitpunkts keinerlei Mangel-/
Gewahrleistungsanspriiche herleiten. Ein Ausgleichs-
anspruch des Auftraggebers besteht nur insoweit, als
die Anzeige zu dem tatsachlichen Erscheinungstermin
weniger gekostet hatte als an dem vereinbarten Termin.
Bei Beilagenauftragen konnen Gewahrleistungsan-
spriiche nicht allein daraus abgeleitet werden, dass in
einzelnen Exemplaren der Druckschrift die Beilage (z.B.
infolge technischer Probleme oder Tragerverschulden)
fehlt oder mehrfach eingelegt ist. Gewahrleistungsan-
spriiche entstehen erst dann, wenn die Beilage in min-
destens 10% der Auflage fehlt.

Der Auftraggeber ist zur unverziiglichen Uberpriifung
der ihm Ubersandten Rechnungen, Gutschriften, Bo-
nusabrechnungen usw. verpflichtet. Reklamationen
missen innerhalb von vier Wochen nach Eingang
der jeweiligen Schriftstlicke schriftlich - bzw. soweit
der Auftraggeber Verbraucher i.S.v. § 13 BGB ist, in
Textform (§ 126b BGB) - geltend gemacht werden,
ansonsten gelten sie als akzeptiert. Gegen Zahlungs-
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19.

20.

21.

anspriiche des Verlags kann der Werbungtreibende nur
mit unbestrittenen oder rechtskraftig festgestellten
Gegenforderungen aufrechnen.

Fir die Gewahrung eines Konzernrabatts fiir Tochterge-
sellschaften ist der schriftliche Nachweis einer mehr als
50-prozentigen Kapitalbeteiligung erforderlich. Der Ver-
lag gewahrt Konzernrabatt nur bei privatwirtschaftlich
organisierten Zusammenschliissen. Dies gilt nicht fiir
den Zusammenschluss verschiedener selbststandiger
hoheitlicher Organisationen oder bei Zusammenschliis-
sen, bei denen Korperschaften des Offentlichen Rechts
beteiligt sind.

Fir alle Anzeigenauftrdge gelten die Allgemeinen und
Zusatzlichen Geschaftsbedingungen. Die Zusétzlichen
Geschéftshedingungen gehen im Zweifelsfalle den
Allgemeinen Geschaftsbedingungen vor. Weichen Auf-
trag oder die ihm vom Auftraggeber zugrunde gelegten
Bedingungen von den Allgemeinen oder Zusatzlichen
Geschéftsbedingungen des Verlags ab, so gelten die
Bedingungen des Verlags, wenn nicht der Auftraggeber
binnen sechs Tagen seit Auftragsbestatigung durch den
Verlag schriftlich — bzw. soweit der Auftraggeber Ver-
braucher i.S.v. § 13 BGB ist, in Textform (§ 126b BGB)
- widerspricht.

Der Auftraggeber erkldrt sich damit einverstanden, dass
die Anzeige auch in Onlinediensten erscheint.

22. Der Verlag ist weder verpflichtet noch bereit, an Streit-
beilegungsverfahren vor einer Verbraucherschlichtungs-
stelle teilzunehmen.

23. Der Auftraggeber erklart sich mit der Ubersendung elek-
tronischer Rechnungen per E-Mail einverstanden.

Zusitzliche Geschiftshedingungen fiir die digitale
Ubermittlung von Druckunterlagen fiir Anzeigen

a) Digitale Druckunterlagen sind solche, welche per Da-
tentrager (z.B. USB-Stick, Speicherkarte, CD-ROM),
direkt oder indirekt per Ferniibertragung (z.B. E-Mail,
Upload, WeTransfer) an den Verlag papierlos tibermit-
telt werden.

b) Unerwiinschte Druckresultate (z.B. fehlende Schriften,
falsche Rasterweite), die sich auf eine Abweichung des
Kunden von den Empfehlungen des Verlags zur Erstel-
lung und Ubermittlung von Druckunterlagen zuriick-
fiihren lassen (siehe ,Digitale Anzeigenibermittlung” in
dieser Preisliste), fiihren nicht zu Gewahrleistungsan-
spriichen, inshesondere zu keinem Preisminderungsan-
spruch.

¢) Fiir die Ubertragung von digital tibermittelten Druckvor-
lagen diirfen nur geschlossene Dateien mit inkludierten
Schriften verwendet werden, also solche Dateien, an
denen der Verlag inhaltlich keine Moglichkeit der Veran-

derung hat. Offene Dateien, z.B. Dateien, welche unter
InDesign, Coral Draw, Adobe lllustrator usw. gespeichert
wurden, kdnnen vom Verlag nicht weiterverarbeitet wer-
den. Der Verlag kann bei offenen Dateien fir die inhaltli-
che Richtigkeit nicht in Anspruch genommen werden.

d) Bei Ubermittlung von mehreren zusammengehdrenden
Dateien hat der Kunde dafiir Sorge zu tragen, dass diese
Dateien innerhalb eines gemeinsamen Verzeichnisses
(Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden.

e) Digital Ubermittelte Druckvorlagen filir Farbanzeigen
kénnen nur mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof
zuverldssig verarbeitet werden. Ohne Farb-Proof sind
Farbabweichungen unvermeidbar, der Kunde kann hie-
raus keinerlei Gewahrleistungsrechte geltend machen,
insbesondere keinen Preisminderungsanspruch.

Der Kunde hat vor einer digitalen Ubermittlung von
Druckunterlagen dafiir Sorge zu tragen, dass die iber-
mittelten Dateien frei von evtl. Computerviren sind.
Entdeckt der Verlag auf einer ihm tbermittelten Datei
Computerviren, wird diese Datei sofort geloscht, ohne
dass der Kunde hieraus Anspriiche geltend machen
konnte. Der Verlag behélt sich zudem vor, den Kunden
auf Schadenersatz in Anspruch zu nehmen, wenn durch
solche durch den Kunden infiltrierte Computerviren dem
Verlag Schaden entstehen.
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Verlagsvertretungen

Nielsen|  Schleswig-Holstein, Hamburg, Niedersachsen, Bremen
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Nielsen Il  Nordrhein-Westfalen
TZ-Media GmbH - 40239 Diisseldorf - Graf-Recke-Straflte 18
Telefon 0211/558560 - Fax 02 11/5 58 56-15 - E-Mail info@tz-media.de

Nielsen IV Bayern
Medien-Service-Bayern Verlagsburo von Schroetter e K. - 86919 Utting am Ammersee - Industriestralie 23
Telefon 088 06/9 24 64-00 - E-Mail Kontakt@vonSchroetter.de




O,

Mittelhessische Druck- und Verlagshaus GmbH & Co. KG A ‘
Marburger Stralle 20 - 35390 Gielen

Giefiener Allgemeine
icBener Anzeiger
Alsielder Allgemeine
Doerbefiiidye Jeitung
ganfebacher Unzeiger
Wetterauer Zeitung
Bufsbadyer Jeitung
Kreis-Anzeiger
Alsinger Anzeiger
QJOBS

n Mittelhessen




