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Allgemeine Verlagsangaben

Verlage B Mittelhessische Druck- und Verlagshaus GmbH & Co. KG
Marburger StraBe 20, 35390 GieBen; Postfach 100462, 35334 GieBen

Telefon 0641/3003-0

Internet www.mdv-online.de

Bankverbindungen  Sparkasse GieBen

IBAN: DE91513500250227 005554, BIC: SKGIDE5F
Volkshank Mittelhessen eG
IBAN: DE785139000000004243 07, BIC: VBMHDESF

Titel und Erscheinweise:

- Oberhessen Kurier, wochentlich, samstags

- Wetterauer Wochenpost, wochentlich, donnerstags und samstags
- Licher/Hungener Wochenblatt, wochentlich, donnerstags

- Sonntag Anzeiger, wochentlich, samstags

- Usinger Anzeigenblatt am Wochenende, wéchentlich, samstags

Anzeigenannahme:
- Oberhessen Kurier

- Wetterauer Wochenpost

- Licher/Hungener Wochenblatt

- Sonntag Anzeiger

E-Mail anzeigen@mdv-online.de
Telefon 0641/3003-222

Fax  0641/3003-300

E-Mail anzeigen@wetterauer-zeitung.de
Telefon 0641/3003-222

Fax  0641/3003-300

E-Mail info@licher-wochenblatt.de
Telefon 0 64 04/70 99
Fax 064 04/3053

E-Mail anzeigen@kreis-anzeiger.de

- Usinger Anzeigenblatt am Wochenende E-Mail anzeigen@usinger-anzeiger.de

& Verlags- und Werbestudio Busse GmbH Marburger StraBe 20, 35390 GieBen

Telefon
Internet
Bankverbindungen

Titel und Erscheinweise:

Anzeigenannahme:

0641/95203-0

www.sonntag-morgenmagazin.de

Sparkasse GieBen

IBAN: DEO7 5135002502250088 66, BIC: SKGIDESF
Volksbank Mittelhessen eG

IBAN: DE42 513900000002 7902 03, BIC: VBMHDESF

Sonntag-Morgenmagazin, wéchentlich, samstags/sonntags

E-Mail  info@sonntag-morgenmagazin.de
Telefon 0641/95203-196

Allgemeine
Verlagsangaben



Allgemeine Verlagsangaben

4

Anzeigenschluss und
Riicktrittstermine

Preise

Geschaftsbedingungen

Zahlungsbedingungen

@ Wochenmitte

- Wetterauer Wochenpost Donnerstag = Montag, 10.00 Uhr
- Licher/Hungener Wochenblatt = Dienstag, 14.00 Uhr

@ Wochenende

- Oberhessen Kurier = Mittwoch, 12.00 Uhr

- Wetterauer Wochenpost Samstag = Mittwoch, 17.00 Uhr

- Sonntag Anzeiger = Donnerstag, 11.30 Uhr

- Usinger Anzeigenblatt am Wochenende = Dienstag, 17.00 Uhr
- Sonntag-Morgenmagazin = Donnerstag, 16.00 Uhr

Fir blattbestimmende Anzeigen 1 Tag vor dem reguldren
Anzeigenschluss des jeweiligen Titels.

Bei Ruickritt bereits entstandene Satzkosten
werden in Rechnung gestellt.

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.

Auftrdge werden zu den Allgemeinen Geschéaftsbedingungen
flir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften
und zu den zusatzlichen Geschéftshedingungen des Verlages
ausgefuhrt.

Zahlung sofort nach Rechnungserhalt.

Mengenstaffel ab

Rabatte

Chiffregebiihr

I Malstaffel fiir mehrmalige Verdffentlichungen pro Jahr von mind.
6 Anzeigen 5%
12 Anzeigen 10 %
24 Anzeigen 15 %
52 Anzeigen 20 %

B Mengenstaffel fiir mm-Abschliisse pro Jahr von mindestens
3000 mm 5%
5000 mm 10 %
10000 mm 15%
20000 mm 20 %

Die Laufzeit von Abschliissen betrdgt 12 Monate.

Bei Nichterreichen des vereinbarten Ziels wird bereits erhaltener Rabatt
nachbelastet. Kombinationsanzeigen zé&hlen nur einfach zur Erflillung
von Abschllissen.

Konzernrabatt ~ ab 51 % Beteiligung
Agenturprovision 15 % auf den Grundpreis
Verleger-Rabatt 10 % fir Direktauftrage

Bei Abholung fir jede Verdffentlichung = 1,50 zzgl. MwSt.,
Bei Zusendung fiir jede Veroffentlichung = 5,00 zzgl. MwSt.

Allgemeine
Verlagsangaben



AﬂZGig@ﬂb'étter \Wochenmitte reichweite 85.525 Exemplare

Werben Sie mit unseren Anzeigenblattern haushaltsabdeckend in Stadt und Landkreis GieBen und der Wetterau.

NAUHEIM
|

Wietterauer

WOCHEN

Florstadt

LICH

Hungen

Miinzenberg

Butzbach  Rockenberg  waitersheim

BAD NAUHEIM ez

Rosbach Niddatal
V. d. H.

POST

Wetterauer Wochenpost Donnerstag’
donnerstags im Berliner Format
46.870 Exemplare

1) Nur in Kombination mit Wetterauer Zeitung
(15.500 Auflage) buchbar.

Ober-Morlen . Reichels-
heim
Friedberg
Florstadt

Rosbach ;
Woll- Niddatal
VO H ghagt

LICHER Licher/Hungener
WOCHENBLATT Wochenblatt
L donnerstags
Fegrmwald im Berliner Halbformat
LICH 23.155 Exemplare
= Hungen

Anzeigenblatter
Wochenmitte



Wetterauer WWochenpost Donnerstag reichweite 62.370" Exemplare

Werben Sie mit dem Abdeckblatt des Wetteraukreises haushaltsabdeckend zur Wetterauer Zeitung. Nur in Kombination buchbar.

GréBenangaben: Breite x Hohe

Grundpreis je mm in €
(inkl. Wetterauer Zeitung)

sw/Farbe
TextanschlieBende Anzeigen 335
min. 420 mm Gesamtvolumen, max. blattbreit x 320 mm !
Textteilanzeigen 6.65
min. 1 Textspalte? x 10 mm, max. 2 Textspalten x 100 mm ’
Anzeigenteil B8

Grundpreis
je Format in €
(inkl. Wetterauer Zeitung)

Seite 282,56 x 430 mm 8.643,00

Ortspreis je mm in €
(inkl. Wetterauer Zeitung)

sw/Farbe

Ortspreis

je Format in €
(inkl. Wetterauer Zeitung)

7.353,00

Miinzenberg

Rocken-
Butzbach berg

Wolfers-
heim
BAD
NAUHEIM

Ober-Mérlen .

Friedberg

Rosbach
v.d.H. Woll- Niddatal
stadt

Karben

Gebiet abgedeckt durch

Wetterauer Zeitung Bad Vilbel

Echzell

Reichels-
heim

Florstadt

1) Anzeigenblatt Wetterauer
Wochenpost Donnerstag
46.870 Exemplare plus
Tageszeitung Wetterauer
Zeitung 15.500 Exemplare

2) =44,58 mm

Anzeigenblatter
Wochenmitte



Licher/Hungener Wochenblatt reichweite 23.155 Exemplare

Der fiihrende und etablierte Wochenblatttitel fir die Region Lich und Hungen.

Grundpreis je mm in €

s/w

0,97

Ortspreis je mm in €

s/w

0,82

Farbe

1,08

Farbe

0,92

Annerod
Albach
Steinbach Ober-Bessingen
Nieder-Bessingen
LICH
. Nonnenroth
Kloster ~ Birklar
Arnsburg Langsdorf Villingen
Muschenheim
Eberstadt HUNGEN
Bettenhausen . Langd
. Inheiden Rabertshausen
Bellersheim Rodheim
Trais-Horloff
Obbornhofen Sl
Utphe heim

Anzeigenblatter
Wochenmitte



Kooperationspartner Wochenmitte Reichweite 120.098 Exemplare

Die geballte Medienpower mit unseren Kooperationspartnern.

Wetterauer Wochenpost
Donnerstag’

46.870 Exemplare

1) Nur in Kombination

mit Wetterauer Zeitung buchbar.
(15.500 Exemplare)

Butzbach

NAUHEIM
|

Echzell

Florstadt
Rosbach  Niddatal
V.d. H.

GRUNBERG
GIESSEN B

Fernwald.

} LICH
|

i
LICH

Hungen

Bad Vilbeler Anzeiger/

Butzbach i

BAD
NAUHEIM

Friedberg

Karbener Zeitung ga’rl:*e%
erscheint donnerstags BAD™~.
34.573 Exemplare VILBEL

Karben

BAD
VILBEL

Hungen

Licher/Hungener Wochenblatt
erscheint donnerstags
23.155 Exemplare

Anzeigenblatter
Wochenmitte



Kooperationspartner WWochenmitte Reichweite 34.573 Exemplare

Beilagenbelegung und Preise auf Anfrage - Satzspiegel und Spaltenbreiten siehe Register 7 Seite 34
GréBenangaben: Breite x Hohe

Bad Vilbeler Anzeiger/Karbener Zeitung

Grundpreis Ortspreis
jemmin € jemmin €

s/w Farbe s/w Farbe
. " Burg-Gréfenrode
Anzeigenteil’
MindestgroBe 1-spaltig (45 mm) x 20 mm 1,45 1,61 1,23 1,37 Okarben KARBEN
; ; : f Petterweil
Anzeigen im redaktionellen Teil
MindestgréBe 1-spaltig (45 mm) x 50 mm, s/w bis Farbe 2,44 2,07 .
. ; ; f GroB-Karben
Titelseiten-Anzeigen Kloppenheim
MindestgréBe 2-spaltig (92,5 mm) x 100 mm 2,82 2,40
Service fir Sie? Klein-Karben Bdeshei
Sttt S 150 189 127 160 FRANﬁURT st
Nieder- Dortelweil Rendel SCH%\I ECK
 Grundpreis  Ortspreis Erlenbach BAD Kilianstdten
je Format in € je Format in € VILBEL - Oberdorfelden
: Gronau
. q Massenheim
Titelkopf 1-spaltig (45 mm) x 100 mm 296,00 252,00 | NIEDERDOR-
FELDEN
1) Rubriken: Bauen und Wohnen, Immobilien, Stellen, Tipps und Termine, Kfz-Markt, Bad Vilbel

gewerbliche Anzeigen innerhalb Kleinanzeigen (FlieBtextanzeigen)
2) Service fir Sie  Mindestlaufzeit: 3 Monate 20 % Rabatt
ab 6 Monate 30 % Rabatt
ab 12 Monate 40 % Rabatt

Anzeigenblatter
Wochenmitte



Anzeigenblatter Wochenende Reichweite 403.841 Exemplare 1 O

Werben Sie mit unseren Anzeigenblattern haushaltsabdeckend in Mittelhessen, Wetterau und Taunus.

l|\1lli]nch-
) Wohratal
Miinch<
Wetter
hausen Wohratal e“
. Rauschen- D bel’hess
MORGENMAGAZIN Lantal N T Colbe herg Willings- Kurie
stadt Neu-  haysen
Sonntag-Morgenmagazin MARBURG - . Sadt S, Oberhessen Kurier
samstags/sonntags im Berliner Format Ao MARBURG WD O e Ottrau samstags im Berliner Format
Ausgabe A 89.850 Exemplare Fronhausen Kirtorf Antrifttal 46.976 Exemplare
Ausgabe B 45.108 Exemplare /.- 10" "\ Rabenau qone Aisfeld
Ausgabe F 77.024 Exemplare GRUNBERG Weimar ! Willings- Z,
Ebsdorfer- Homberg (Ohm Grebenau hatfsen
Gesamtauflage  211.982 Exemplare GIESSEN Ttira grund (el R SelreciGeer
Linden le Laubach Fronhausen Gemiinden RoMrod  Schwalmtal Schlitz Antrifttal
s Allen- .
Langgons. H (Felda) kirtorf  ALSFELD
(;Qt - ungen Lollar Stgufen dorf panenau - . Hl()gr?ni:g = o
utzbacl ¥ - el uterbacl -
] nglfm ; Miicke feltatal schlirf GemLindenRommd Schwalmtal Schlitz
Buseck GRUNBERG Wgrwn- (Felda) Feldatal  Lauterbach
Heuchel- Reiskirchen Lautertal Gig Miicke Warten;
G berg
Usi ] heim  GIESSEN —— LAUTERTAL
singer Anzeigenblatt am Wochenende Fernwald Herbstein Urighstein M Herbstein
samstags im Berliner Format ~ Gréven- Linden L
shach f aubach r )
25.107 Exemplare A JCSINGEN LSS, Grevenhain
Weilrod n = Schotten Grebenhain
Schmitten, Langgdns Hungen i\.:ele";}e‘“a”
Wetterauee Miinzenberg Freiensteinau
WOCHEN Rocken- NIDDA
BUTZBACH berg Wolfers- Gedern
e J Hirzenhain
="POST Graven. [ | B ™ e .
wiesbaci
Wetterauer Wochenpost' BAD USINGEN . NAUHHMReﬂfhe's' Rantad | Ortenberg Kefenrod pU iv
samstags im Berliner Format NAU"'.E'M Weilrod Morlen  Friedberg Fl Glaubur ‘:j’\"DDA Gedern
Florstadt” Neu- orstadt 9 u Sonntag Anzeiger
62.716 Exemplare <LBosbach iggats ™ Anspach eim Rosbach : Biidingen Kefenrdg g 9
SRR vig H N nspacl woll- Niddatal ~ Altenstadt 0 " samstags im Berliner Format
1) Nur in Kombination mit Wetterauer [ T Schmitten T sladt Limes- Biidingen
Zeitung (15.900 Auflage) buchbar. BAD:/JLBEL et hain Limeshain 41.160 Exemplare
BAD VILBEL

Anzeigenblatter
Wochenende



Oberhessen Kurier" reichweite 46.976 Exemplare

GréBenangaben: Breite x Hohe

Grundpreis je mm in €

s/w Farbe
1,70 2,30
Ortspreis je mm in €
s/w Farbe
1,45 1,96

1) Zuschlag Titelseite 50% — nicht rabattfahig

Homberg (Ohm)

Kirtorf

Gemiinden
(Felda)

Miicke

Willings-
hausen

Antrifttal

Romrod

Feldatal

Ulrichstein

1

Schrecks-
bach
Ottrau
Alsfeld
Grebenau
Schwalmtal
Lauterbach
Warten-
berg
Lautertal
Herbstein
Grebenhain
Freiensteinau

Schlitz

Bad Salz-
schlirf

Anzeigenblatter
Wochenende



Wetterauer Wochenpost Samstag Reichweite 78.616' Exemplare

Werben Sie mit dem Abdeckblatt des Wetteraukreises haushaltsabdeckend zur Wetterauer Zeitung. Nur in Kombination buchbar.

GréBenangaben: Breite x Hohe

17

Wr'(]ilfgrs—
- : - . eim
Grundpreis je mm in € | Ortspreis je mm in € Echzell
(inkl. Wetterauer Zeitung) | (inkl. Wetterauer Zeitung) BAD
NAUHEIM
sw/Farbe sw/Farbe _— ]
Ober-Mdrlen Reri]chels-
eim
TextanschlieBende Anzeigen 347 295
min. 420 mm Gesamtvolumen, max. blattbreit x 320 mm ! !
Friedberg
Textteilanzeigen Florstadt
min. 1 Textspalte? x 10 mm, max. 2 Textspalten x 100 mm 6,75 5,74
; i Rosbach
Anzeigenteil 3,47 2,95 V.d.H. o Niddatal
stadt
Grundpreis Ortspreis
je Format in € je Format in €
(inkl. Wetterauer Zeitung) | (inkl. Wetterauer Zeitung)
Karben
Seite 282,5x 430 mm 8.952,60 7.611,00
. 1) Anzeigenblatt Wetterauer
Wochenpost Samstag
BAD 62.716 Exemplare plus
Tageszeitung Wetterauer
VILBEL Zeitung 15.900 Exemplare
2) =44,58 mm
Anzeigenblatter

Wochenende



Sonntag Anzeiger™ Reichweite 41.160 Exemplare

Das Wochenblatt fiir Oberhessen.

13

Grundpreis je mm in €

s/w Farbe
1,40 1,95
Ortspreis je mm in €
s/w Farbe
1,19 1,66

1) Stellenanzeigen nur in Kombination mit Tageszeitung maglich
2) Zuschlag Titelseite 50 % — nicht rabattféhig

Schotten
NIDDA
|| Hirzenhain Gedern
Ranstadt
Oif=nbery Kefenrod
Glauburg
Altenstadt Biidingen
Limes-
hain

Anzeigenblatter
Wochenende



Usinger Anzeigenblatt am \Wochenende™

Das Wochenblatt fiir Usingen, Wehrheim, Neu-Anspach, Schmitten, Weilrod und Grévenwiesbach.

) Reichweite 25.107 Exemplare

14

Grundpreis je mm in €

s/w Farbe
0,91 1,26
Ortspreis je mm in €
s/w Farbe
0,77 1,07

1) Stellenanzeigen nur in Kombination mit Tageszeitung maglich
2) Zuschlag Titelseite 50 % — nicht rabattfahig
3) Immobilienanzeigen nur in Kombination mit Usinger Anzeiger belegbar

Grévenwiesbach

USINGEN
[ |
Weilrod

Wehrheim
Neu-
Anspach

Schmitten

Anzeigenblatter
Wochenende



Sonntag—l\/lorgenmagazin Erreichen Sie jeden Sonntag 211.982 Exemplare

10

SONNTAG

MORGENMAGAZIN

Ausgabe A 89.850 Exemplare
Ausgabe B 45.108 Exemplare
Ausgabe F 77.024 Exemplare
Gesamtauflage 211.982 Exemplare

B Kombinationsrabatte

2 Ausgaben 10 %

3 Ausgaben 12 %
ab 4 Ausgaben 15 %
auf die addierten Grund- bzw. Ortspreise der belegten
Ausgaben. Kombinationsrabatte werden nur fiir Anzeigen
gewahrt, die unverdndert in mehreren Ausgaben (gleiche
GroBe, gleiches Motiv) erscheinen.

Anzeigenblatter
Wochenende

Miinch-
hausen
Wohratal
Wetter
Cobe  pawschen-
Lahntal
Kirchhain
Stadt-
MARBURG allendorf
Améne-
burg
Weimar
Lohra Ebsdorfergrund
Fronhausen
/a\llsfn-
Lollar o
Staufen- Rabenau
' Wetten- berg
Biebertal berg -
Buseck B
Heuchel- reiskichen - GRUNBERG
heim GIESSEN
. Fern-
wald
i Laubach
Linden  popngim
Lich
Langgons Hungen
Miinzenberg
Rocken-
Butzbach berg

Neustadt




Sonntag—l\/lorgenmagazin Erreichen Sie jeden Sonntag 211.982 Exemplare /I 6

GroBenangaben Breite x Hohe

Grundpreis je mm in € Ortspreis je mm in €
Belegungseinheit s/w Farbe Griffecke Titelseite’ Titelkopf? s/w Farbe Griffecke Titelseite' Titelkopf?
A GieRen 3,01 3,13 4,38 6,26 2,56 2,66 3,72 5,32
B GieBen-Land 1,78 1,92 2,68 3,84 1,51 1,63 2,28 3,26
F Marburg 2,69 2,81 3,94 5,62 2,29 2,39 BI85 4,78
748 7,86 11,00 15,72 6,36 6,68 9,35 13,36
Gesamtausgabe A, B, F 1 12%K 112%K 112%K 112%K 112%K 112%K 1 12%K 112%K
=6,58 =692 =9,68 =13,85 =5,60 =588 =823 =11,76

1) 2-spaltig x 100-200 mm oder 3—-6-spaltig x 100 mm, 2) 1-spaltig x 75 mm

Anzeigenblatter
Wochenende



Kooperationspartner WWochenende Reichweite 1.342.131 Exemplare 1 7

Die geballte Medienpower mit unseren Kooperationspartnern.

Biedenkopf
Sonntag-Morgenmagazin & i Oberhessen Kurier
erscheint samstags/sonntags Stadt- erscheint samstags
Gesamtauflage 211.982 Exemplare MARBURG allendorf 46.976 Exemplare
Haiger Gladenbach ALSFELD

Wochenblétter [ Dillenburg .
Region Mittelhessen (0hm) , u \éVerterauFr Wochenpost
erscheint samstags/sonntags . SIS e?s?hs;;? -
Gesamtauflage 147.125 Exemplare Wettenberg - Lauterbach 62.716 Exemplare

Al GRUNBERG** 1) Nur in Kombination mit

. . a GIESSEN . Wetterauer Zeitung buchbar.
Usinger Anzeigenblatt ] (15.700 Exemplare)
am Wochenende cﬂlnyTZLAR y
erscheint samstags | Pohiheim
25.107 Exemplare Weilburg ~ Braunfels o Schotten M Sonntag Anzeiger
Freiensteinau erscheint samstags
NIDDA
Taunus Wochenblick Butzbach 41.160 Exemplare
erscheint samstags .
157.190 Exemplare USINGEN BAD NAUHEIM
e Florstadt e M Gelnhauser
- ﬁ Nachrichten
Franhkfu?er W(:chenblatt BAD HOMBURG karpen  Nidderau g S erscheint samstags
erscheint samstags ELNHAUSEN 55.614 Exemplare
265,576 Exemplare EADHLHEL e P1% e
Eschborn Maintal
o Frankfurt (a. M.) HANAU

Stadtpost Gesamtausgabe T alhelm, | | 8 Hanauer Wochenpost
erscheint samstags erscheint samstags
207.176 Exemplare UARAEY Main- 105.609 Exemplare

hausen

Egelsbach RODGAU

Anzeigenblatter
Wochenende



Kooperationspartner Wochenende Reichweite 147.125 Exemplare 1 8

Beilagenbelegung und Preise auf Anfrage - Satzspiegel und Spaltenbreiten siehe Register 7 Seite 34

Wochenblétter Region Mittelhessen Biedenkopf
Breidenbach
—l Ausgabe
Grundpreis je mm in € Ortspreis je mm in € Dietzholztal S‘g;‘ri,"' Dautphetal Hinterland-/Lahn-Dill
e Wochenblatt
Belegungseinheit s Farbe s/w Farbe Eschenburg  burg 70.790 Exemplare
Haiger Gladenbach
DILLENBURG Sieg-
Wetzlar 1,64 2,21 1,39 1,88 [T sach ENDBACH
Bischoffen
Breitscheid Mittenaar
Rl fierbomy Hohenahr
Oberlahn Wochenblatt 1,16 1,58 0,99 1,34 Sin
Driedorf
Ehrings-
. . Greifenstein  Nausen  ABlar b
wgziré?]%%Lah”’D” 279 376 237 3,20 [ R
Leun Solms WETZLAR
Lohnberg
Mgg%]- Hiittenberg
WEILBURG Braunfels o con-
. grund
Ausgabe B ein- ' ——1 Ausgabe
Oberlahn Wochenblatt bach  Melo . Wald- Wetzlarer Wochenblatt

I Anzeigenschluss = Dienstag 12 Uhr 14.703 Exemplare 61.632 Exemplare

Anzeigenblatter
Wochenende



Kooperationspartner Wochenende 1 9

Beilagenbelegung und Preise auf Anfrage - Satzspiegel und Spaltenbreiten siehe Register 7 Seite 34

Gelnhduser Nachrichten Hanauer Wochenpost
Nidderau
Birstein Hammers- Ronne-
bach burg
Schiineck Neu-
Brachttal Bruch- berg
Niederdor- kobel Langen-
felden selbold
Wéchtersbach
Erlensee
Griindau . f
Bad Orb Maintal
GELNHAUSEN Roden-
bach
Linsen- .
Hasselroth gericht ~ Biebergemiind Jossgrund HANAU
Freigericht
Florsbachtal
GroBkrotzenburg

Grundpreis je mm in € Grundpreis je mm in €

sw/Farbe 2,00 sw/Farbe 2,79

Anzeigenblatter
Wochenende



Kooperationspartner Wochenende

Beilagenbelegung und Preise auf Anfrage - Satzspiegel und Spaltenbreiten siehe Register 7 Seite 34

20

Frankfurter Wochenblatt Taunus Wochenblick
Frieggi[t‘l:hs-
BAD HOMBURG
|
Glas- Oberursel
hiitten 5nia-
‘ o Ko
Steinbach
. ; Bad  gchwal-
FRANKFURT Eppstein— elkneim joaen bé‘jl'% Eschborn
AM MAIN Lea(z:ehr ac
Hofheim
Kriftel
Hatters-
heim  Kelster-
bach
Florsheim
Hochheim Raunheim

Grundpreis je mm in €

sw/Farbe 8,67

Grundpreis je mm in €

sw/Farbe 4,76

Anzeigenblatter
Wochenende



Kooperationspartner Wochenende

Beilagenbelegung und Preise auf Anfrage - Satzspiegel und Spaltenbreiten siehe Register 7 Seite 34

2

StadtPost Gesamtausgabe

Miinl-
el Hanau
Offenbach
Oborts. Hainburg
hausen
H Heusen-
Neu-Isenburg jolet, |
Seligenstadt
Dreieich  Dietzen- e
Langen bach Rodgau Main-
Egelsbach Rodermark
Erzhausen

Grundpreis je mm in €

sw/Farbe 7,56

Anzeigenblatter
Wochenende



Sonderwerbeformen und Platzierungen 29

GroBenangaben: Breite x Hohe - Belegung und Preise auf Anfrage - technische Daten und Satzspiegel siehe Register 7 Seite 32—-34

I Titelkopf Textteilanzeige Eckfeld-Anzeige
Eckfeld oben auf der Titelseite, moglich fir: Anzeige ist auf mindestens drei Seiten Platzierung erfolgt am FuB einer Seite.
- Sonntag-Morgenmagazin von Text umgeben, maglich fir: min. 2 Spalten x 210 mm
Platzierung re., Festgr. 45 x 75 mm - - Wetterauer Wochenpost max. 4 Spalten x 320 mm
- Wetterauer Wochenpost min. 1 Textspalte 65,75 x 10 mm
Platzierung re., Festrgr. 140 x 100 mm max. 2 Textspalten 139,5 x 100 mm
Griffecke Blatthohe Anzeige mmm | Satellitenanzeigen
Eckfeld rechts unten auf der Titelseite oder Anzeige filllt die gesamte Hohe einer Streuung mehrerer gleicher oder unter-
der 1. Seite jedes Zeitungsbuches, nur im Seite. L schiedlicher Anzeigenmotive auf einer Seite.
Sonntag-Morgenmagazin méglich min. 1 Spalte x 416 mm = Buchung im Anzeigenteil.
2 Spalten x 100—200 mm oder max. 4 Spalten x 416 mm min. 100 mm Gesamtvolumen/2 Anzeigen
3—6 Spalten x 100 mm | max. 480 mm Gesamtvolumen/6 Anzeigen
[] -
Titelseiten-Anzeigen Blattbreite Anzeige L-Anzeigen
Anzeigen platziert auf der Titelseite. Anzeige fiillt die Breite einer Seite. Anzeige lauft iber die Spalte(n) der
GréBen und Publikationen auf Anfrage. min. 6 Spalten x 70 mm AuBenseite sowie (iber den SeitenfuB
max. 6 Spalten x 320 mm min. vertikal 1 Spalte x 420 mm
max. vertikal 3 Spalten x 420 mm
min. horizontal 6 Spalten x 50 mm
. - max. horizontal 6 Spalten x 100 mm

Sonderformate/
Platzierungen



Sonderwerbeformen und Platzierungen 2 3

GroBenangaben: Breite x Hohe - Belegung und Preise auf Anfrage - technische Daten und Satzspiegel siehe Register 7 Seite 32—-34

Panorama-Anzeige Tunnel-Anzeige
im Anzeigen- oder Textteil (iber zwei Seiten inklusive im Textteil auf zwei Seiten inklusive den Bundsteg
den Bundsteg verlaufende seitenbreite Anzeige verlaufende Anzeige. Format auf Anfrage.

min. 597,5 x 140 mm
max. 597,5x 320 mm

Half-Cover

112-seitige feste Ummantelung eines Buches.
Belegen Sie die zwei vorderen halben Seiten mit
Ihrer Anzeige.

Format auf Anfrage.

Flying Page

Halbseitige lose Ummantelung eines Buches
mit Ihrer Anzeige.

Format auf Anfrage.

Sonderformate/
Platzierungen



Sonderwerbeformen und Platzierungen

GieBener Allgemeine, GieBener Anzeiger, Alsfelder Allgemeine, Oberhessische Zeitung, Lauterbacher Anzeiger, Wetterauer Zeitung, Kreis Anzeiger und Usinger Anzeiger

GréBenangaben: Breite x Hohe - Belegung, Preise und technische Daten auf Anfrage

24

Ihre exklusive, interaktive Werbeform:

. Mit den selbstklebenden ADvanstix oder
ADvanstix Pager wird Ihre Werbung als
einzigartiger Blickfang prominent auf der
Titelseite platziert. Die auf hochwertigem
Bilderdruckpapier beidseitig randlos
bedruckbaren ADvanstix-Produkte kénnen
vom Kunden riickstandslos abgeldst und
weiterverwendet werden.

Mover
Format: 76 X 76 mm
FTEELEN | Mindestabnahme: 2,000 Stiick
auf der Titelseite | BENIEIRE auf Anfrage

I Ideale Eignung fiir: Gutscheine, Aktionscoupons, Veranstal-
tungshinweise, Kontaktdaten/Offnungszeiten, Leitung des
Kunden zu in der Zeitung platzierten Anzeigen.

stix

Impact. Impulse. Impressions.

Ihre Vorteile

| Spitzenplatzierung auf der Titelseite
I Einzigartige, auffallende und interaktive Werbemdglichkeit
I Verldngerte Werbewirkung
B Hohe und messbare Riicklaufquote
I Vielfdltige Einsatzmdglichkeiten z. B. Gutscheine
oder Rabattcoupons

Vielfaltige Sonderformen fiir den ADvanstix® Mover:

Unser Service

B Komplette technische Abwicklung von der Erstellung der
Druckunterlage bis zur Verteilung.

Weitere Informationen erhalten Sie unter
Telefon 0641/3003-196, E-Mail: dispo@mdv-online.de
Buchungs- und Druckunterlagenschluss 16 Tage vor Erscheinen

Pager: Booklet
Mindestabnahme: ~ 2.000 Stlick
Formate und Preise: auf Anfrage

Ihre Werbung
als Haftbooklet

auf der Titelseite

d

I |deale Eignung flr: Veranstaltungsprogramme,
Spielplane, Speisekarten/Monatskarten der Gastronomie,
Angebotspalette, Imagewerbung

Sonderformate/
Platzierungen



Stellenmarkt Print == Online-Stellenportal 25

Abkiirzungen: GAZ = GieBener Allgemeine, GA = GieBener Anzeiger, AAZ = Alsfelder Allgemeine, WZ = Wetterauer Zeitung, KA = Kreisanzeiger, UA = Usinger Anzeiger
WoPo = Wetterauer Wochenpost, SOT = Sonntag Anzeiger,

Grundpreis jemmin | Orlspreis je mmin Stellenmarkt-Vorteilskombinationen

Belegungseinheit m Profitieren Sie jetzt von unseren neuen Vorteilskombinationen:

Schalten Sie Ihre Anzeige in den lokalen Tageszeitungs-

ausgaben und ergdnzend dazu in den haushaltsabdeckenden
Hauptausgabe Stellen Plus: Sonntag-Morgenmagazin A, B + GAZ/GA/AAZ -~ 319119 5,76 6,87 4,90 5,84 Anzgigenménem%nd erweitern Sie somit die Reichweite Ihrer

Stellenanzeige.

Hauptausgabe Stellen: Sonntag-Morgenmagazin A, B + GAZ/AAZ 319120 5,28 6,13 4,49 5,21
M Hauptausgabe Stellen Plus (245.382 Auflage):

Vogelsherg-Stellen-Kombi Gesamt AAZ, 0Z, LA + OK 319300 4,00 3,40 GieBener Allgemeine + GieBener Anzeiger +

Alsfelder Allgemeine + Sonntag-Morgenmagazin A, B
Wetterau-Stellen-Kombi Gesamt: WoPo Samstag + WZ + BZ + KA + SOT 318892 7,86 6,68 B Hauptausgabe Stellen (235.622 Auflage):

N GieBener Allgemeine + Alsfelder Allgemeine +

Wetterau-Stellen-Kombi: WoPo Samstag + WZ + KA + SOT 318893 6,68 5,68 Sonntag-Morgenmagazin A, B
Wetterauer Wochenpost Samstag + WZ 100897 3,62 3,08 [ Vogelsberg-Stellen-Kombi Gesamt (60.351 Auflage):

Alsfelder Allgemeine + Oberhessische Zeitung +
Sonntag Anzeiger + KA BIllI558! 3,42 2,91 Lauterbacher Anzeiger + Oberhessen Kurier

) ) [ Wetterau-Stellen-Kombi Gesamt (134.216 Auflage):

Usinger Anzeigenblatt am Wochenende + UA 317555 2,03 2,53 173 2,15 Wetterauer Zeitung -+ Wetterauer Wochenpost Samstag +
.,y — 301 313 256 266 Butzbacher Zeitung + Kreis-Anzeiger, Sonntag Anzeiger

B Wetterau-Stellen-Kombi (128.716 Auflage):
Sonntag-Morgenmagazin B GieBen-Land 1,78 1,92 1,51 1,63 Wetterauer Zeitung + Wetterauer Wochenpost Samstag +
Kreis-Anzeiger + Sonntag Anzeiger

Sonntag-Morgenmagazin F Marburg 2,69 2,81 2,29 2,39 W Kreis Anzeiger + Sonntag Anzeiger (50.100 Auflage)
B Usinger Anzeiger + Usinger Anzeigenblatt am Wochenende
I Stellenmarkt-Doppel: Schalten Sie Ihr gleiches Stellenanzeigenmotiv innerhalb 4 Wochen ein weiteres Mal, erhalten Sie 50 % Rabatt. (29.027 Auflage)
Stellenmarkt

Crossmedia



Stellenmarkt Print == Online-Stellenportal

20

Crossmedia-Vorteils-Paket — bei Print immer inkludiert

Crossmedia-Vorteils-Paket XXL — fiir alle, die mehr wollen

Wir vertffentlichen Ihre Anzeige automatisch ab dem ersten Print-Erscheinungstag auf unserem Online-
Stellenportal — Mittelhessens groBtem Online-Stellenmarkt, durchschnittlich 60.000 Stellenangebote.

QJOBS

in Mittelhessen

Crossmedia-Aufpreis zur Printanzeige®

Ihre Vorteile bis 100 mm 48,00
[ Deutliche ReichweitenvergroBerung _

mit durchschnittlich 80.000 107300 mm 125,00

ab 301 mm 240,00

Pageimpressions' pro Monat
und 6 Seitenaufrufen’ pro Besuch
| 30 Tage online mit Top-Platzierung?

FlieBtextanzeigen pauschal,

keine Top-Platzierung 8,00

Arbeitgeberportrait (on top zu Print buchbar)

315,008 pro Jahr ab erster Printanzeige (Verlinkung auf Ihre Karriere-Seite. Weitere Informationen auf Seite 44)

Social-Media-Boost (Facebook, Instagram)

Sie méchten Ihre Zielgruppe auf einem weiteren Kanal erreichen?

" (d
Wir erstellen fiir Ihre gebuchte Stellenausschreibung eine Werbeanzeige auf O

Social Media, die durch gezieltes Targeting genau Ihre Bewerber anspricht
(weitere Informationen auf Seite 44).

190,002 (Facebook + Instagram)
Laufzeit 14 Tage

Kombinieren Sie unser
Crossmedia-Vorteils-Paket XL zusétzlich ‘ J O B S

mit unserem Social-Media-Boost in Mittelhessen

f/

Crossmedia-Vorteils-Paket XL

635,00%

® o
o X
stellenanzeigen.

Verbinden Sie unser Online-Stellenportal zusétzlich mit

stellenanzeigen.de. Dadurch erscheint lhre Anzeige J o B S

auf weiteren hochkarétigen, fachspezifischen und in Mittelh

regionalen Partnerwebsites in Hessen und Rheinland- in Mittelnessen

Pfalz/Saarland sowie Top-Websites (z. B. ebay.de, gmx. ® o

de, Focus) und durch SmartReach 2.0 Anzeigenaus- . ...
stellenanzeigen.

spiegelung auf iber 60 Metasuchmaschinen und
lberregionalen Angeboten, u. a. Linkedin.com efc.

555,00%¢

1) Eigene Verlagsangaben

2) Top-Platzierung = Bei passender Suchabfrage erscheint Ihr Job farbig hervorgehoben unter den ersten Ergebnissen.

3) Nicht rabattfahig. Zubuchung nur bei gleichzeitiger Buchung Stellenmarkt Print oder Online only mdglich.

4) Zubuchung nur bei Stellenmarkt Print mdglich. Bei stellenanzeigen.de kann jeweils nur eine Position ausgeschrigben
werden. Nicht abschlussrabattféhig.

Hinweis: Bei Buchung tiber Agenturen gilt ein Aufschlag von 15 % auf die angegebenen Nettopreise.

Stellenmarkt
Crossmedia



Stellenmarkt Social Media Recruiting

Verdffentlichung Ihrer Stellenausschreibungen in den sozialen Netzwerken — Social Media Kampagne auf Instagram und Facebook

2/

Soziale Netzwerke sind aus dem Recruiting nicht mehr wegzudenken.
Vergffentlichen Sie Ihre offenen Positionen direkt auf Facebook und
Instagram. Sie erhalten direkt Kontaktdaten von Bewerberinnen und
konnen diese unmittelbar kontaktieren.

Ihre Vorteile:

Il Keine eigenen Social-Media-Unternehmensprofile notwendig/
Anlegen eines Unternehmensprofil fiir die Recruiting-Kampagne.
Dieses kann nach der Kampagne weiter genutzt werden

I Vorhandenes Unternehmensprofil kann verwendet werden

| Optimale Anzeigen-/Videogestaltung fiir die jeweilige Social-Media-
Plattform und Ihre Zielgruppe
auf Wunsch bzw. Anpassung fir Social-Media-Kampagne bei vor-
handenem Content

= Freie Budgetwahl nach Staffelung

I Start der Recruiting-Kampagne nach Ihrer Freigabe/
Link zur Anzeigenvorschau

f/

1) Pro Stellenprofil/nicht rabattféhig
2) Fiir mehr Ergebnisse oder eine Verlangerung der Laufzeit kénnen Sie das Meta Werbebudget verdoppeln.
Hinweis: Bei Buchung tiber Agenturen gilt ein Aufschlag von 15 % auf die angegebenen Nettopreise

I~

/N

Direkte Generierung von Kontaktdaten (Leads)
interessierter Bewerber/innen

Ihre Buchungsmaoglichkeiten: META-Werbebudget

1.250,00' 500,00
1.500,00 750,002
1.750,00' 1.000,00

CONTENT-PRODUKTION FUR SOCIAL MEDIA RECRUITING

Guter Content ist entscheidend fir eine erfolgreiche Ansprache der
Zielgruppe. Wir erstellen passenden Content, der Ihr Unternehmen
perfekt darstellt und die Vorteile fir Mitarbeitende aufzeigt.

0
~r
Darin enthalten: s
M Ein Recruting-Video mit Interview-Szene ‘ !
¥ Bild und Grafikmaterial fir die Ausspielung

| Zeitnahe Produktion, die in 1 bis 2 Wochen
umgesetzt werden kann

I Ein Beratungs- und Planungstermin

1.500,00'

Stellenmarkt
Crossmedia



Stellenmarkt Online-Portal

Das reichweitenstarke Online-Stellenportal fiir Mittelhessen — Maximierung der Reichweite mit Premium-Online (Seite 38)

28

Express-Anzeige

Ihre Stellenanzeige schnell und kostengiinstig selbst erstellen

auf JOBS-in-mittelhessen.de.

- Top-Platzierung — Dauer-Refresh!

- Firmenlogo in der Trefferliste

- einfache Anzeigengestaltung mit unserem Editor

- Laufzeit 30 Tage
Preis pro Buchung: 230,00°

120,00® (Minijobs, Praktika)

Ekuusiv-Anzeige (Ihr professioneller Auftritt)

Edit
Stellenangebot

Ubersenden Sie uns Ihre Anzeige in einem beliebigen Format.

Ihr Plus zur Express-Anzeige:
- individuelle Gestaltung

- Keyword-Optimierung

- Laufzeit 30 Tage

- Umwandlung Ihrer Anzeige(n) in responsives HTML

Preis pro Buchung: 680,00° oder Kontingentpreis?
1) bei passender Suchabfrage erscheint Ihr Job farbig unter den

lhr Design

Stellenangebot

ersten Ergebnissen. Dauer-Refresh garantiert eine gleichmaBige Anzeigenauslieferung

2) attraktive Kontingentangebote unter www.JOBS-in-mittelhessen.de

3) Nicht rabattfahig

4) Nicht rabattfahig. Zubuchung nur bei gleichzeitiger Buchung Stellenmarkt Print oder Online only maglich.
Hinweis: Bei Buchung tiber Agenturen gilt ein Aufschlag von 15 % auf die angegebenen Nettopreise.

Arbeitgeberponrait (Employer Branding)

QJoss —

Als Top-Arbeitgeber Ihrer Region wird Ihr Unternehmenslogo

direkt auf der Startseite platziert und erreicht dadurch eine hohe
Aufmerksamkeit. Das Logo verlinkt auf Ihr Arbeitgeberportrait.

- strukturierte Unternehmensinfos

- Link auf Ihre Karriereseite

- Verlinkung mit Ihren Social-Media-Channels
- Einbindung von Bildern und Videos

Arbeitgeber-Portrait: 580,00° pro Jahr oder

2a -

portrait

=
=]

315,00° pro Jahr (nur in Verbindung mit einer Printanzeige)

Social-Media-Boost (Facebook, Instagram)

lhr Design

Sie méchten lhre Zielgruppe auf einem weiteren Kanal

erreichen? Wir erstellen fiir Inre gebuchte Stellenausschreibung

eine Werbeanzeige auf Social Media, die durch gezieltes
Targeting genau Ihre Bewerber anspricht.

190,00 (Facebook + Instagram)
Laufzeit 14 Tage

f/

o

Stellenangebot

Werbe-
anzeige

Stellenmarkt
Crossmedia



Stellenmarkt Premium-Online

Die reichweitenstarke Kombination aus den Portalen JOBS-in-Mittelhessen.de und stellenanzeigen.de

29

Noch mehr Bewerber erreichen —
in lhrer Region und deutschlandweit

Maximieren Sie die Reichweite Ihrer Stellenanzeige durch
die zusétzliche Schaltung auf stellenanzeigen.de.

Mit dber 3,5 Mio. Visits pro Monat gehort stellenanzeigen.de
zu den flihrenden Online-Stellenbdrsen in Deutschland.

B SmartReach 2.0 — misst und analysiert die Klickrate
Ihrer Anzeige wahrend der gesamten Schaltdauer und
reagiert in Echtzeit auf zusétzlichen Traffichedarf.

Preis 995,00'

Profitieren Sie von unseren Kontingentangeboten
(Laufzeit 12 Monate):

3 Buchungen: 870,00'
B 5 Buchungen: 830,00'
= 10 Buchungen: 760,00'

Mehr erfahren unter stellenanzeigen@mdv-online.de
(Stichwort Stellenmarkt Premium-0Online)

1) Pro Premium-Online-Stellenanzeige kann jeweils nur eine Position ausgeschrieben
werden. Nicht rabattfahig. 30 Tage pro Buchung.

Hinweis: Bei Buchung tber Agenturen gilt ein Aufschlag von 15 % auf die angegebenen

Nettopreise.

QJOBS

in Mittelhessen

stellenanzeigenide

Online-Verdffentlichung Ihrer Anzeige auf

Erstellung im individuellen Anzeigenlayout inkl. Logo
Ihr Firmenlogo erscheint in der Ergebnisliste
Kostenlose »Jobs per Mail« an registrierte Bewerber

Schaltung lhrer Anzeigen auf stellenanzeigen.de
und auf weiteren hochkaratigen fachspezifischen
und regionalen Partnerwebsites

in Hessen (11.5 Mio. Visits) und

in Rheinland-Pfalz/Saarland (4,1 Mio Visits)

Ihre Anzeige profitiert zusatzlich von SmartReach 2.0,
Anzeigenausspielung auf tiber

60 Metasuchmaschinen und Uberregionalen
Angeboten, u. a. LinkedIn.com

Retargeting-MaBnahmen auf Top-Websites,
wie z. B. ebay.de, gmx.de, spiegel online, Focus.de

Stellenmarkt
Crossmedia



Prospektbeilagen Auflagen und Preisberechnung

Abkiirzungen: Sonntag-Morgenmagazin = SMM

30

Anzeigenblatter Wochenmitte Beilagenauflagen

Wetterauer Wochenpost Donnerstag 46.870

Licher/Hungener Wochenblatt 23.155

Licher Wochenblatt 16.082

Hungener Wochenblatt 7.073
Versandanschrift:

= Wetterauer Wochenpost Donnerstag/Samstag,
Licher/Hungener Wochenblatt, Sonntag Anzeiger,
Usinger Anzeigenblatt am Wochenende, Oberhessen Kurier
und Sonntag-Morgenmagazin
- Marburger StraBe 20, 35390 GieBen
- Annahme: Montag bis Donnerstag von 8—16 Uhr,
Freitag von 8—14.30 Uhr
- Friihester Anlieferungstermin: 8 Tage vor Erscheinen
- Letzter Anlieferungstermin fiir: Wochenmitte =
Montag, 10 Uhr; Wochenende = Mittwoch, 12 Uhr
I Versandanschriften der Partnerverlage auf Anfrage.

Ansprechpartner:

Telefon 0641/3003-196 - Fax 0641/3003-300
E-Mail: dispo@mdv-online.de

Anzeigenblatter Wochenende Beilagenauflagen

SMM A GieBen

SMM B GieBen-Land

SMM F Marburg
SMM-Gesamtausgabe A, B, F
Wetterauer Wochenpost Samstag
Sonntag Anzeiger

Usinger Anzeigenblatt am Wochenende

Oberhessen Kurier

89.850
45108
77.024
211.982
62.716
41.160
25.107
46.976

Preis pro 1.000 Exemplare in €'

Gewicht
pro Exemplar bis : erméBigter
EALE TELS Grundpreis?
209 64,82 55,10
je weitere angefangene 5 g 3,53 3,00

Teilbelegung: nach Orten/Gemeinden bzw. Tourenbelegung
Mindestzahl: 3.000 Exemplare
Aufschldge: 3.000 bis 10.000 Exemplare 25,00

pro 1.000 Exemplare

Belegungstoleranz: Es gibt eine Toleranz von 3 % fir Einsteck-
fehler im technischen Bereich. Aus technischen Griinden konnen
geringfiigige Gebietsabweichungen nicht ausgeschlossen werden.
Fir die maschinelle Verarbeitung wird eine Mehranlieferung von
bis 20.000 Auflage 200 Exemplare

bis 100.000 Auflage 1 %

ab 100.000 Auflage  1.000 Exemplare bendtigt.

Sonstige Angaben:

I Konkurrenzausschluss und Alleinbelegung ist aus
wettbewerbsrechtlichen Grlinden nicht mglich.

| Letzter Riicktrittstermin: 8 Tage vor Erscheinen.

I Agenturprovision: 15 %

1) Preise sind nicht rabattfahig. 2) Nur giltig bei Direktauftragen fiir Handel,
Handwerk und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet.

6 Prospektbeilagen



Technische Angaben fUr Prospektbeilagen

3

Beilagen miissen so beschaffen sein, dass sie maschinell verarbei-
tet werden konnen. Folgende Bedingungen sind aus technischen
Griinden flir das Beilegen von Fremdprodukten erforderlich:

M Formate
Mindestformat: DIN A6 (105 x 148 mm)
Maximalformat: 230 x 310 mm (gr6Bere Formate missen auf
Maximalformat gefalzt sein)

[ Hochstgewicht
70 g pro Exemplar, hhere Gewichte nur nach Riicksprache mit
dem Verlag mdglich.

M Falzungen
Beilagen miissen im Kreuzbruch, Wickel oder Mittelfalz ver-
arbeitet sein. Leporello- und Altarfalz kénnen nicht maschinell
beigelegt werden. Mehrseitige Prospekte mit Formaten groRer
als DIN A5 miissen den Falz an der langen Seite haben. Sonder-
formen mit einer Anlagekante auf Anfrage.

[ Beschnitt
Alle Beilagen missen rechtwinklig und formatgleich
geschnitten sein und dtirfen am Schnitt keine Verblockung
durch stumpfe Messer oder Verkleben aufweisen.

[ Heftung
Diinne Beilagen soliten grundsétzlich mit Riicken- oder Falz-
leimung hergestellt werden. Bei Draht-Riickenheftung darf die
Drahtstérke nicht stérker als der Riicken der Beilage sein.

[ Beilagen im Zeitungsformat (Berliner Format)
konnen nur angenommen werden, wenn diese auf Maximal-
format gefalzt angeliefert werden oder das Falzen auf Kosten
des Auftraggebers erfolgt.

M Einzelblatter
miissen ein Flachengewicht von mind. 170 g/m? aufweisen.
Bei geringerem Papiergewicht ist das Blatt zu falzen, wobei das
Mindestformat nicht unterschritten werden darf.

M Angeklebte Produkte
Antwortkarten dtirfen nicht auf der ProspektauBenseite an-
gebracht werden.

M Oberflachenveredelung
Beilagen mit drucklackierten Oberflachen, z. B. UV-Lack, eignen
sich nicht zur maschinellen Beilegung.

I Transport und Verpackung
Die angelieferten Prospekte miissen in Art und Form eine
einwandfreie, sofortige maschinelle Verarbeitung gewéhrleis-
ten; sie dtirfen weder feucht, elektrostatisch aufgeladen noch
umgeknickt sein. Prospekte mit umgeknickten Ecken, Quetsch-
kante oder verlagertem (rundem) Riicken sowie verklebte
(durch Farbe und Feuchte) Prospekte kdnnen nicht verarbeitet
werden. Kantengerade Lagen sollen in einer Hhe von 100 bis
120 mm innerhalb der Lage unverschrankt sein, damit sie von
Hand greifbar sind; eine Vorsortierung wegen zu diinner Lagen
verursacht Mehrkosten. Die Prospekte miissen lose auf
Paletten und nicht verschniirt oder in einzelnen Kartons
angeliefert werden. Die Prospekte miissen sauber auf stabilen
Europaletten gestapelt (Palettenhdhe max.130 cm inkl. Pa-
lette) und gegen Transportschdden und Feuchtigkeit geschitzt
sein. Die Verpackung ist auf das notwendige, zweckdienliche
Minimum zu beschrénken; idealerweise ist recyclingfahiges
Verpackungsmaterial zu verwenden (Stretchfolie 0. &.). Jede

Palette muss analog zum Lieferschein deutlich und sichtbar mit
einer Palettenkarte auf der Oberseite und auf der Stirnseite der
Palette gekennzeichnet sein.

¥ Begleitpapiere
Der Lieferschein muss folgende Angaben enthalten:
Zu belegendes Objekt und Ausgaben - Erscheinungstermin -
Auftraggeber der Beilage - Beilagentitel oder Artikelnummer
bzw. Motiv - Auslieferungstermin des Beilagenherstellers -
Absender und Empfénger - Anzahl der Paletten - Gesamtsttick-
zahl der gelieferten Beilagen. Auf Textgleichheit des
Lieferscheines zur Palettenkarte ist unbedingt zu achten.

Sonstige Angaben

I Die Beilage von Warenmustern und Sonderformaten sowie
von Beilagen mit hoherem Gewicht ist nur bedingt maglich.
Entsprechende Muster miissen dem Verlag vorab zur Priifung
vorgelegt werden.

I Beilagen mit Umleger, Einleger oder einer zweiten Beilage im
Innenteil bedurfen der Abstimmung und gegebenenfalls eines
Testlaufs.

B Grundsétzlich gelten die »Technischen Richtlinien fir
Fremdbeilagen in Tageszeitungen« des Bundesverbandes Druck
und Medien e.V. (www.bvdm-online.de). Bei Lieferung von
Beilagen, die diesen Anforderungen nicht entsprechen oder
beschédigt angeliefert werden, kann der Verlag fiir die
Verteilung keine Gewahr ibernehmen. Fir evtl. Mehrkosten bei
notwendiger Weiterverarbeitung haftet der Auftraggeber.

Il Beilagen, die auBer Eigenwerbung des Auftraggebers noch
Fremdanzeigen enthalten oder optisch der Zeitung &hneln,
werden nur nach Einzelpriifung des Verlags angenommen.

6 Prospektbeilagen
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Technische Angaben

Druckverfahren:  Coldset-Rollenoffset

Druckreihenfolge: Cyan, Magenta, Gelb, Schwarz

Rasterweite: 150 Ipi (60er Raster)

Tonwertzunahme: ca. 26 % nach Prozess-Standard Zeitungsdruck ISO 12647-3
Gesamtfarbauftrag: max. 240 %

Rasterumfang: Lichtpunkt 3 %, Tiefenpunkt 95 %

Ausgabeprofil: flr Farbanzeigen ISOnewspaper26v4,
fiir Graustufen-Anzeigen 1SOnewspaper26v4_gr

Bildauflésung: 280 dpi fiir Farb- und Graustufenbilder,
1270 dpi fir Strichzeichnungen (1-Bit-Bilder)

Druckvorlagen: Wir erwarten fiir den Zeitungsdruck aufbereitete PDF-X-1a-Dokumente
mit eingebundenen Zeichensétzen auf Endformat ohne Beschnitt- oder
Passermarken. Filhren Sie im Druckmenii keine Farbseparation durch.
Gelieferte Office-Dokumente kdnnen nur als Satzvorlage dienen, darin ent-
haltene Schriftarten und Farbténe sind nicht verbindlich.

Farben: Alle Farben, auch Sonderfarben, sind aus den Prozessfarben Cyan, Magenta,
Gelb und Schwarz aufzubauen. Die Druckvorlage darf keine RGB- oder
LAB-Farbrdume enthalten.

Technisch bedingte Farbabweichungen, die durch das Umwandeln von Sonderfarben in Prozessfarben, das Einbinden
nicht korrekter Ein- oder Ausgabeprofile oder falscher Farbmodi (z.B. RGB) entstanden sind, berechtigen nicht zu Ersatz-
oder Minderungsanspriichen. Gleiches gilt fiir unerwiinschte Druckergebnisse, die sich auf Abweichungen der gelieferten
Druckunterlagen von den obenstehenden technischen Angaben des Verlages zuriickflihren lassen.

Dateniibermittlung

Anzeigenauftrag: Oberhessen Kurier, E-Mail: anzeigen@mdv-online.de
Wetterauer Wochenpost, E-Mail: anzeigen@mdv-online.de
Licher/Hungener Wochenblatt, E-Mail: info@licher-wochenblatt.de
Sonntag Anzeiger, E-Mail: anzeigen@kreis-anzeiger.de
Usinger Anzeigenblatt am Wochenende, E-Mail: anzeigen@usinger-anzeiger.de
Oberhessen Kurier, E-Mail: anzeigen@mdv-online.de
Sonntag-Morgenmagazin, E-Mail: info@sonntag-morgenmagazin.de

Ubermittlungs-  E-Mail; siehe Anzeigenauftrag
mdoglichkeiten:  FTP: Bitte fordern Sie die Zugangsdaten
unter Telefon 0641/3003-8 88 an.
Datentrdger: CD, DVD, USB-Stick an den Verlag

Daten- Bitte vergeben Sie Ihren Druckunterlagen eindeutige Dateinamen,
benennung: z.B. kundenname_stichwort_erscheinungstermin.

Anzeigenschluss B Wochenmitte: siehe Seite 4
und Riicktritts- B Wochenende: siehe Seite 4
termine
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Berliner Format

fir Produkte:  Oberhessen Kurier, Wetterauer Wochenpost, Sonntag Anzeiger,
Usinger Anzeigenblatt am Wochenende, Sonntag-Morgenmagazin

B Panoramaanzeige Berliner Format: 13 Anzeigenspalten = 597,5 mm breit

1sp.=  45mm
2sp.= 925mm
3sp.= 140 mm
4sp.= 187,5mm
5sp.= 235mm
6sp. = 282,5mm

B Ab 400 mm Hoéhe werden die Anzeigen

mit der vollen Satzspiegelhthe (430 mm) berechnet.

Halbes Berliner Format (Tabloid)

fir Produkte:  Licher/Hungener Wochenblatt

nNo
B
(&3]

o B | isp=  45mm
B | 2sp.= 925mm

I | 3sp.=  140mm

|| N | 4sp.= 1875mm

Il Panoramaanzeige Halbes Berliner Format: 407,5 mm breit

B Ab 260 mm Hohe werden die Anzeigen
mit der vollen Satzspiegelhthe (275 mm) berechnet.
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Satzspiegel Kooperationspartner

GréBenangaben: Breite x Hohe im mm

34

Satzspiegel m 2-spaltig 3-spaltig 4-spaltig 5-spaltig 6-spaltig 7-spaltig

= Bad Vilbeler Anzeiger/
Karbener Zeitung

B Hanauer Wochenpost
W Frankfurter Wochenblatt
W Gelnh&user Nachrichten
M Taunus Wochenblick

| StadtPost

B Kompakt!

282,50 x 430,00

225,75 x322,00

317,25 x 470,00

325,00 x 480,00

45,00

42,75

42,75

45,13

92,50

88,50

88,50

91,78

140,00

134,25

134,25

138,42

187,50

180,00

180,00

185,06

235,00

225,75

225,75

231,71

282,50 =
271,50 317,25
278,36 325,00
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Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremd-
prospekte in Zeitungen und Zeitschriften

1. Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen
Geschaftsbedingungen ist der Vertrag (ber die Verdffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtrei-
benden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum
Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen
und verdffentlicht wird.

3. BeiAbschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der
vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tiber die
im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erftillt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewdhrten und dem der tatséchlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstat-
tung entfallt, wenn die Nichterflllung auf hoherer Gewalt im
Risikobereich des Verlages beruht.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Mil-

limeterzeilen in gleicher Weise wie Anzeigen-Millimeter um-

gerechnet.

6. Die Aufnahme von Anzeigen und Fremdprospekten in be-
stimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an be-
stimmten Platzen der Druckschrift erfolgt dann, wenn der

o

~

(=]

Auftraggeber erkldrt hat, dass die Anzeige oder Fremdpros-
pekte in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder
an bestimmten Platzen der Druckschrift erscheinen soll und
dies vom Verlag schriftlich bestatigt worden ist. Rubrizierte
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne
dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht

als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag
mit dem Wort »Anzeige« deutlich kenntlich gemacht. Der fir
die Kenntlichmachung erforderliche Raum ist Teil der Anzeige
und geht in die zu bezahlende Abnahmemenge ein.

. Der Verlag behlt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne

Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Prospektauftra-
ge ohne Angabe von Grlinden abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoBt oder
deren Vertffentlichung flr den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt
auch flir Auftrage, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen
oder Vertretern aufgegeben werden. Prospektauftrége sind flir
den Verlag erst nach Vorlage eines Musters des Prospektes
und dessen Billigung bindend. Prospekte, die durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines
Auftrages wird dem Auftraggeber unverz{iglich mitgeteilt.

Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und ein-
wandfreier Druckunterlagen oder der Prospekte ist der Auf-
traggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder
beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich
Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel
(ibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunter-
lagen gegebenen Mdglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,

unrichtigem oder bei unvollstdndigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck
der Anzeige beeintrchtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm
hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftrag-
geber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigma-
chung des Auftrages. Schadenersatzanspriiche aus positiver
Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss
und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auf-
tragserteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche
aus Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt
auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fir
die betreffende Anzeige oder Prospekte zu zahlende Entgelt.
Alle Haftungsausschliisse und Haftungsbeschrankungen bei
Schadensersatzanspriichen gelten nicht bei Verletzung we-
sentlicher Vertragspflichten sowie im Falle von Vorsatz und
grober Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Ver-
treters und seines Erfillungsgehilfen. Eine Haftung des Ver-
lages fiir Schdden wegen des Fehlens zugesicherter Eigen-
schaften bleibt unberthrt.

Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dari-
ber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von Erflillungs-
gehilfen; in den Ubrigen Féllen ist gegentiber Kaufleuten die
Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den
voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden An-
zeigenentgeltes beschrankt. Reklamationen miissen — auBer
bei nicht offensichtlichen Méngeln — innerhalb vier Wochen
nach Verdffentlichung der Anzeige schriftlich — bzw. soweit
der Auftraggeber Verbraucher i.S.v. § 13 BGB ist, in Textform
(§ 126b BGB) — geltend gemacht werden.
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1.

Probeabziige werden nur auf ausdrticklichen Wunsch ge-
liefert. Der Auftraggeber trdgt die Verantwortung fiir die
Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag
berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der
bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mit-
geteilt werden.

. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird

die nach Art der Anzeige (bliche, tatsdchliche Abdruckhthe
der Berechnung zugrunde gelegt.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die

Rechnung sofort, mdglichst aber 14 Tage nach Verdffentli-
chung Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der
Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an
laufender Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart
ist. Etwaige Nachlésse flir vorzeitige Zahlung werden nach
der Preisliste gewahrt. Der Auftraggeber erklart sich mit der
Ubersendung elektronischer Rechnungen per E-Mail an die
beim Auftragnehmer vorhandene E-Mail-Adresse einver-
standen. Der Auftraggeber hat empfangerseitig daftir Sorge
zu tragen, dass sdmtliche elektronischen Zusendungen der
Rechnung per E-Mail durch den Verlag ordnungsgeméan an
die vom Kunden bekannte E-Mail-Adresse zugestellt werden
kénnen und technische Einrichtungen wie etwa Filterpro-
gramme oder Firewalls entsprechend zu adaptieren. Etwaige
automatisierte elektronische Antwortschreiben an den Ver-
lag (z. B. Abwesenheitsnotizen) kénnen nicht berlicksichtig
werden und stehen einer gliltigen Zustellung nicht entgegen.
Der Auftraggeber hat eine Anderung der E-Mail-Adresse,
an welche die Rechnung zugestellt werden soll, dem Ver-
lag unverzliglich schriftlich — bzw. soweit der Auftraggeber
Verbraucher i.S.v. § 13 BGB ist, in Textform (126b BGB).

Zusendungen von Rechnungen an die vomAuftraggeber zu-
letzt bekannt gegebene E-Mail-Adresse gelten diesem als
zugegangen, wenn der Auftraggeber eine Anderung seiner
E-Mail-Adresse dem Verlag nicht bekannt gegeben hat.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie

die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages
bis zur Bezahlung zurtickstellen und/oder fiir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriinde-
ter Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers ist
der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines An-
zeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von
der Vorauszahlung des Betrags und von dem Ausgleich offen
stehender Rechnungsbetrdge abhangig zu machen.

. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Vorlagen und Zeichnun-

gen sowie flir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu ver-
tretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausflihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung

und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe
auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg
weitergeleitet.

Die Eingénge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen auf-
bewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind,
werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag
zurtick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann ein-
zelvertraglich als Vertreter des Rechts eingerdumt werden,
die eingehenden Angebote anstelle und im erkldrten Inte-
resse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssi-
ge Format DIN A4 (Gewicht 1000 g) iberschreiten, sowie

2.

Waren-, Biicher- und Katalogsendungen und Packchen sind
von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht ent-
gegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung
kann jedoch ausnahmsweise flir den Fall vereinbart werden,
dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/
Kosten tbernimmt.

. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an

den Auftraggeber zurtickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewah-
rung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

. Erflillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsver-

kehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des éffentlichen
Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist
bei Klagen Gerichtsstand der jeweilige Verlagshauptsitz.
Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren gel-
tend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder
gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-
kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder
hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz
oder gewthnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des
Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz der Verlages
vereinbart.

Zusitzliche Geschéftsbedingungen des Verlages
1.

Bei mundlich oder telefonisch aufgegebenen Anzeigen,
Termin- und Ausgabendnderungen, Textkorrekturen und Ab-
bestellungen Gbernimmt der Verlag fiir Ubermittiungsfehler
keine Haftung.

Sind in der Anzeigenpreisliste Titel oder sonstige Verlags-
druckschriften mit eigenen Preisen aufgeflhrt, so ist fur
jede Ausgabe oder Ausgabenkombination ein besonderer
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Anzeigenabschluss zu tétigen. Liegt ein Abschluss fir die Ge-
samtausgabe vor, so wird bei Belegung von Bezirksausgaben
der sich aus dem Gesamtausgabenabschluss ergebende Nach-
lass gewahrt; die hierauf entfallenden Mengen zahlen bei der
Errechnung der Abnahmemenge (Gesamtausgabenabschluss)
nicht mit.

3. Der Werbungtreibende hat riickwirkend Anspruch auf den
seiner tatséchlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jah-
resfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der
Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der
Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt.
Der Anspruch auf riickwirkenden Nachlass erlischt, wenn
er nicht innerhalb eines Monats nach Ablauf der Jahresfrist
geltend gemacht wird.

4. Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der An-
zeigentexte die geschéftstibliche Sorgfalt an, haftet jedoch
nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefiinrt oder ge-
tauscht wird. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages ver-
pflichtet sich der Inserent, die Kosten der Verdffentlichung
einer Gegendarstellung, die sich auf tatsdchliche Behaup-
tungen der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und
zwar nach MaBgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs.

5. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir den Inhalt und
die rechtliche Zulssigkeit der fiir die Insertion zur Verfligung
gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber ob-
liegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die
diesen aus der Ausflihrung des Auftrages gegen den Verlag
erwachsen.

6. Anspriiche bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen sind
dann ausgeschlossen, wenn der Werbungtreibende die
Mdglichkeit hatte, vor Drucklegung der néchstfolgenden An-

zeige auf den Fehler hinzuweisen. Der Vergltungsanspruch
des Verlages bleibt unbertirt.

. Auftrdge flir Empfehlungsanzeigen von Firmen des im

Verbreitungsgebiet ansdssigen Handels und Handwerks,
worunter auch selbsténdig werbende Filialbetriebe fallen,
werden zum Lokalpreis berechnet. Verkaufsagenturen, Ver-
kaufsstellen und Zweigniederlassungen von (iberregionalen
Verkaufsorganisationen, deren Insertion zentral verwaltet
wird, sind keine ortsansdssigen Handelsfirmen im Sinne der
Preisliste. Das Entscheidungsrecht dariiber hat ausschlie3-
lich der Verlag. Auf den Lokalpreis (einschl. Kraftfahrzeug-
markt) kann keine Mittlervergiitung gewéhrt werden.

. Fiir Jahresabschliisse ab 150.000 Millimeter und mehr

sind Sondervereinbarungen méglich. Fiir Verlagsprospekte,
ortlich begrenzte Anzeigen und Sonderverdffentlichungen
(Kollektive) kdnnen abweichende Preise vereinbart werden.

. Fir die Belegung einer Kombination ist eine einheitliche An-

zeigengroBe Voraussetzung. AuBerdem wird die Erscheinung
in der gleichen Kalenderwoche zugrunde gelegt.

. Bei blatthohen Anzeigen wird die volle Satzspiegelhéhe

berechnet. ) Datenschutzz GemdB § 26 Bundesdaten-
schutzgesetz weisen wir darauf hin, dass im Rahmen der
Geschéftsheziehungen die erforderlichen Kunden- und Lie-
ferantendaten mithilfe der elektronischen Datenverarbeitung
gespeichert werden.

. Etwaige Anderungen oder Stornierungen sind schriftlich —

bzw. soweit der Auftraggeber Verbraucher i.S.v. § 13 BGB ist,
in Textform (§ 126b BGB) — mit genauer Angabe des Textes
oder der Ausgabe spétestens bis zum Anzeigenschluss, bei
Prospektauftrdgen wenigstens acht Tage vor dem Streuter-
min zu Ubermitteln. Bei Abbestellungen gehen gegebenen-

falls bereits entstandene Herstellungs- oder Vorbereitungs-
kosten zulasten des Auftraggebers.

. Bei Konkursen und gerichtlichen Vergleichen entféllt jeglicher

Nachlass. Im Falle einer Klage wird der auf die streitgegen-
stdndliche Forderung gewéhrte Nachlass wieder belastet.

. Eine Provision wird nur an die vom Verlag anerkannten

Werbemittler vergiitet. Voraussetzung ist, dass der Auftrag
unmittelbar vom Werbemittler erteilt wird und Texte bzw.
Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden. Die Werbe-
mittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den Werbung-
treibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom
Verlag gewahrte Vermittlungsvergiitung darf an die Auftrag-
geber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.
Fir die Vermittlung von Auftrégen privater Auftraggeber wird
eine Mittlungsvergiitung nicht bezahlt.

. Bei Anderungen der Preisliste oder der Geschéftsbedingun-

gen kann fir bereits angelaufene Abschllisse eine Karenzzeit
eingerdumt werden.

. Der Verlag behdlt sich vor, die Verdffentlichung von Sammel-

anzeigen abzulehnen.

. Kann infolge von StreikmaBnahmen innerhalb oder auBer-

halb des Verlages ein Anzeigenauftrag/Prospektauftrag nicht
zu dem Termin ausgefiihrt werden, der mit dem Auftraggeber
vereinbart war, so ist der Verlag berechtigt, den Auftrag in der
néchsterreichbaren Ausgabe auszufiihren. Der Auftraggeber
kann aus der Verschiebung des Ausfiihrungszeitpunktes
keinerlei Mangel-/Gewéhrleistungsanspriiche herleiten. Ein
Ausgleichsanspruch des Auftraggebers besteht nur insoweit,
als die Anzeige zu dem tats&chlichen Erscheinungstermin
weniger gekostet hétte als an dem vereinbarten Termin.
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17.

Bei Prospektauftrdgen konnen Gewéhrleistungsanspriiche
nicht allein daraus abgeleitet werden, dass in einzelnen Ex-
emplaren der Druckschrift die Prospekte (z. B. infolge tech-
nischer Probleme oder Tragerverschulden) fehlen oder mehr-
fach eingelegt sind. Gewahrleistungsanspriiche bestehen erst
dann, wenn die Beilage in mindestens 10 % der Auflage fehlt.

. Der Auftraggeber ist zur unverziiglichen Uberpriifung tber-

sandter Rechnungen, Gutschriften, Bonusabrechnungen
usw. verpflichtet. Reklamationen miissen innerhalb von vier
Wochen nach Eingang der jeweiligen Schriftstlicke schrift-
lich — bzw. soweit der Auftraggeber Verbraucher i.S.v. § BGB
ist, in Textform (§ 126b BGB) — geltend gemacht werden,
ansonsten sie als akzeptiert gelten.

19.

20.

Fiir alle Anzeigenauftrage gelten die allgemeinen und zu-
satzlichen Geschaftsbedingungen. Die zusétzlichen Ge-
schéftsbedingungen gehen im Zweifelsfalle den allgemeinen
Geschéftsbedingungen vor. Weichen Auftrag oder die ihm
vom Auftraggeber zugrunde gelegten Bedingungen von
den allgemeinen oder zusétzlichen Geschaftsbedingungen
des Verlages ab, so gelten die Bedingungen des Verlages,
wenn nicht der Auftraggeber binnen sechs Tagen seit Auf-
tragshestatigung durch den Verlag schriftlich — bzw. soweit
der Auftraggeber Verbraucher i.S.v. § 13 BGB ist, in Textform
(§ 126b BGB) — widerspricht.

Der Verlag behdlt sich das Recht vor, fiir Prospektanzeigen,
Anzeigenstrecken, Anzeigen in Sonderverdffentlichungen

2

-

22,

23.

oder Kollektiven sowie fiir in der Preisliste nicht erwahnte
Teilbelegungen Sonderkonditionen entsprechend den be-
sonderen Gegebenheiten zu vereinbaren.

. Der Auftraggeber erkldrt sich damit einverstanden, dass die

Anzeige auch in Online-Diensten erscheint.

§ 10 Streitbeilegung: Der Anbieter ist weder bereit noch
verpflichtet, an Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbrau-
cherschlichtungsstelle teilzunehmen.

Der Auftraggeber erklért sich mit der Ubersendung elektroni-
scher Rechnung per E-Mail einverstanden.

7 Technische Daten/
AGB
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